Medienhiter wollen Privatsen-
der fiir gute Nachrichten
belohnen

Dazu wurde beim Hans-Bredow-Institut
ein Gutachten in Auftrag gegeben, das die
"Optionen fur eine anreizorientierte Regulie-
rung der Leistungen privater Rundfunkver-
anstalter” auslotet. Die Wochenzeitung
"Die Zeit" zitierte in ihrer Mittwochsausga-
be vorab aus dem Papier, das am Donners-
tag in Berlin auf dem Symposium der Direk-
torenkonferenz der Landesmedienanstal-
ten (DLM) vorgestellt werden soll. Die
Gutachter gelangten laut "Zeit" zu der
Ansicht, dass weniger strenge Werbere-
geln oder ein besser auffindbarer Platz in
der Kabelbelegung einen guten Anreiz
bieten wilrden. So sind etwa die bei
TV-Sendern so genannten Single-Spots
sehr beliebt, die nicht in einem Werbe-
block untergehen. Sie sind nach europai-
schem Recht nur in Ausnahmeféllen er-
laubt. Das Gutachten schlagt vor, bestimm-
ten Vollprogrammen generell diese Aus-
nahme zu gestatten.Um zu bestimmen,
was tatsachlich Qualitatsprogramm ist und
was hicht, schwebt dem DLM-Vorsitzen-
den Thomas Fuchs ein Prlfsystem vor,
das ahnlich einer [ISO-Zertifizierung funktio-
nieren kdnnte. Es soll dabei langst nicht
nur um die Minutenzahl gehen. "Die
Anzahl der ausgebildeten Journalisten in
den Redaktionen, die Dichte des Korres-
pondentennetzes, so etwas kdnnte eine
Rolle spielen”, nannte Fuchs gegenuber
dem Blatt mdgliche Messgrélien fur die
nachrichtliche Leistung eines Senders.[ar]



