Die Haltungsfrage

Wie viel Information soll Privat-TV bieten? Eine Debatte

CAMILO JIMENEZ

Nachrichten sind teuer. Wenn private
Rundfunkanstalten News prisentieren,
konnen sie keine Werbung schalten. Im
Privatfernsehen 165t man dieses Problem
bisher héutig so: Nachrichten ja, aber so
wenig wie moglich.

Schon seit langerem kritisiert dies die
fiir den Privatfunk zustindige Medien-
aufsicht. Am Donnerstag diskutierten da-
zu Forscher, Politiker, Publizisten und
Journalisten in Berlin. Die Direktoren
der Landesmedienanstalten (DLM) orga-
nisierten das Symposium , Public Value
- Was soll der private Rundfunk fir die
Gesellschaft leisten“. Die Schere zwi-
schen Privaten und Offentlich-Rechtli-
chen 6ffne sich weiter, sagte der DLM-
Vorsitzende Thomas Fuchs. Auflerdem
verbreite sich das Klischee, kommerziel-
les Fernsehen sei ein ,niveauloses Kra-
wallfernsehen“.

Eine Studie, die die Landesmedien-
anstalten prasentierten, belegt angeb-
lich, dass Privatsender immer weniger
politische Informationen in ihren Nach-
richten ausstrahlen. Seit 1999 ist der An-
teil auf durchschnittlich vier Minuten

taglich zurlickgegangen. Andererseits
wird das 6ffentlich-rechtliche Fernsehen
von der Zielgruppe der Privaten, den Jun-
gen, immer weniger als Informations-
quelle genutzt: Laut DLM-Erhebung er-
reichen ARD und ZDF mit News immer
weniger Menschen zwischen 14 und 49
Jahren. Diese konsumieren eher private
Nachrichten-Inhalte - und immer 6fter
das Internet.

Wiahrend des Symposiums wurden vor
allem die Mediengruppe Pro Sieben Sat 1
und der Trashkanal RTL 2 kritisiert. Ob
man ihn denn bedauern miisse, wurde Pe-
ter Limbourg gefragt, der fiir Pro Sieben
Sat 1in Berlin sitzt. Limbourg ist ein er-

fahrener News-Anchor. Er bestritt zwei
Fernsehduelle: 2002 mit RTL-Kollege Pe-
ter Kloeppel (Schréder gegen Stoiber),
2009 erneut mit Kloeppel und dazu den
offentlich-rechtlichen Vertretern May-
brit llner und Frank Plasberg (Merkel ge-
gen Steinmeier). Bei Pro Sieben Sat 1 ist
Limbourg inzwischen Senior Vice Presi-
dent Nachrichten und politische Informa-
tion. Das klingt zu bedeutend, und Lim-
bourg weil} das selbst. , Ein Nachrichten-
Mann will immer mehr Nachrichten ha-
ben*, sagte er unverschliisselt und ver-
wies, natiirlich, auf das Finanzierungs-

problem. Mit Limbourg kénnte man a:
Ende des Tages sicher ungeschont tibe
den Verkauf von N 24 durch den Pro-Si
ben-Sat-1-Konzern sprechen. Die kleir
Nachrichtensparte war vor etwas met
als einem Jahr vom Vorstandsvorsitzer
den der Gruppe, Thomas Ebeling, fi
dauerhaft defizitir erklirt und schliel
lich abgestoBen worden — allerdings vc
Ebeling und Pro Sieben Sat 1 mittelfri:
tig firstlich beauftragt: mit der Herste
lung von News.

Dass der Anteil Information am Gu
samtprogramm der Privatsender gestic
gen sei, soll die DLM-Studie anderel
seits auch belegen. Das hat damit zu tw
dass man Infotainmentformate dazurecl
nete, also Sendungen, in denen unterhal
same Nutzwert-Themen als Informatic
gewertet wurden. Die DLM mochte ei
System der Anreize einfiihren, das de
Stellenwert von Nachrichten nach eine
Modell von , Lasten” und , Gewahrur
gen* erhohen konnte. Ob das zum Zi
fithrt, mehr als vier Minuten reine Nact
richten im téglichen Programm der Kon
merziellen unterzubringen, ist sehr frag
lich. Zur Information braucht man eir
Haltung.



