Mehr Nachrichten

Medienaufseher locken die Privaten
mit lockereren Werberegeln

Autor; JUrgen Overkott Berlin. Die Idee
ist gut, der Zeitpunkt schlecht: Ausgerech-
net zu Zeiten der Atom-Krise in Japan
wollen die Landesmedienanstalten den
Privatsendern Anreize fir mehr Nachrich-
ten geben. Als Lockmittel dienen bessere
Platze im Kabelnetz und Lockerungen bei
den Werberichtlinien. Jenseits der unglick-
lichen Terminierung weisen die fiir den
privaten Rundfunk zustandigen Landesme-
dienanstalten mit einer gestern veréffentli-
chen Studie auf ein Problem mit grundsatz-
licher Bedeutung hin. Nachrichten gelten
als Quoten-Gift, politische Themen vorne-
weg. Die Medienwachter sahen nach dem
Gezerre um die einstige Sat.1-Tochter
N24 Grund zum Eingreifen. ProSieben-
Sat.1-Chef Thomas Ebeling hatte mitten in
den Verkaufsgesprachen von N24 behaup-
tet, Sat.1 kénne seine Nachrichten-Pilicht
auch ohne den Nachrichten-Kanal erfiillen
— mit billigem Fremdmaterial. Prifsystem
entwickelnDas sorgte bei den Medienaufse-
hern fir Stirnrunzeln, das durch die
Schrumpfkur bei dem inzwischen selbst-
standigen Sender N24 nicht geringer
wurde. Deshalb betonte der Chef der
NRW-Medienanstalt LfM, Jirgen Brautmei-
er, Informationen und Nachrichten seien
fur einen Sender, der die ganze Bandbrei-
te des Programms abdecken wolle, ,wic-
htig. So lieRen die Medienregulierer das
Hans-Bredow-Institut dariber gribeln, wie
den Privaten mehr Nachrichten schmack-
haft gemacht werden kénnen. Der starkste
Anreiz, so meinen die Experten, sei die
Werbezeit. Besonders beliebt bei Sendern
sind Einzelspots, die nicht in einem Werbe-
block untergehen. Das europaische Recht
erlaubt derlei nur in Ausnahmeféllen. Die
Gutachter schlagen vor, einigen Vollpro-
grammen diese Ausnahme grundsatzlich
zu erlauben. Allerdings blitzte der Verband
der Privatfunker (VPRT) bei der Neufas-
sung der EU-Fernsehrichtlinie ab. Stattdes-
sen erlaubte die EU Produkt-Platzierung,
die Sendern jedoch weit weniger bringt.
Neben der Erlaubnis einzelner Werbe-
spots wollen die Medienaufseher die priva-
ten Sender mit einem besseren Platz im
Kabelnetz locken. Die Landesmedienan-
stalten wollen mit einem Prifsystem festle-
gen, was ein Qualitatsprogramm aus-
macht. Dazu der oberste deutsche Medien-
aufseher Thomas Fuchs: ,Die Anzahl der
ausgebildeten Journalisten in den Redaktio-
nen, die Dichte des Korrespondentennet-
zes, so etwas kénnte eine Rolle spielen.”
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