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Worum es geht:

Kurz vor der Europawahl entbrannte um das Video ,Die Zersto-
rung der CDU“ von Rezo eine heftige Diskussion. Seitdem ist
auch der Politik klar: Influencer konnen einen enormen Einfluss
auf die politische Meinungsbildung haben. lhnen geht es auch
um freie MeinungsaufBerung zu gesellschaftspolitischen und
ganz individuellen Themen.

Welche gesellschaftliche Verantwortung folgt daraus?
Wo hort die personliche MeinungsduBerung auf und
wo beginnt die (politische) Werbung?

Wirtschaftlich wird das Influencer Marketing bei weiterer Pro-
fessionalisierung 2020 im deutschsprachigen Raum an der Milli-
ardengrenze kratzen. Dabei bleibt beim Influencer Marketing die
richtige Kennzeichnung von Werbung weiterhin ein wichtiges
Thema. Sie ist nach wie vor Gegenstand spektakularer, aber
leider auch sehr unterschiedlicher Gerichtsentscheidungen.

Unser gemeinsames Ziel muss eine einheitliche und transpa
rente Kennzeichnung sein, die die Nutzer schiitzt und Influen-
cern Sicherheit vor werberechtlichen Abmahnverfahren gibt.
Was folgt aus den vergangenen Entscheidungen und kiinftigen
Gesetzesdanderungen?

Die Medienanstalten zeigen seit einigen Jahren mit ihren FAQs
zu Werbefragen in Sozialen Medien, wie werbliche Inhalte me-
dienrechtlich gekennzeichnet werden mussen. Nach Vorstellung
der Kennzeichnungsmatrix fiir Social-Media-Angebote vor ei-
nem Jahr soll in diesem Jahr weiter ausgelotet werden, wie alle
Akteure gemeinsam flr mehr Rechtssicherheit im Influencer
Marketing sorgen konnen.

Diese und weitere Fragen werden im Rahmen der Veranstaltung
#watchdogig mit Vertretern der Influencer- und Social-Media-
Szene, der Werbebranche und der Regulierung diskutiert.

Wir wiirden uns freuen, Sie bei der Veranstaltung begriiBen
und mit lhnen zu diskutieren zu kénnen.
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Geraldine de Bastion

Konnektiv Kollektiv und Global Innovation Gathering (GIG),
Griinderin

EINLASS UND EMPFANG 18:45

Moderation

BegriiBung
Ein Jahr in/mit der Matrix: Jahres-Review vom
Watchtower

Cornelia Holsten
Vorsitzende der Direktorenkonferenz der Landesmedienanstalten
(DLM), Direktorin der Bremischen Landesmedienanstalt (brema)

Influencer Marketing Report 2019 —
Aktuelles zum Markt und Einfluss auf Jugendliche

Levin Vostell

Founder und CEO von Influry
19:45

Werben um die Generation Z —
Neuer Markt mit neuen Regein?

Dr. Tobias Schmid

Direktor der Landesanstalt fiir Medien NRW
im Gesprach mit:

Ann-Katrin Schmitz

Social Media Marketing Expert
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Influencer zwischen politischer Werbung,
Meinungsfreiheit und gesellschaftlicher
Verantwortung

Geraldine de Bastion

im Gesprach mit:

Rezo

YouTuber

Diana zur Lowen
Influencerin

Sebastian Meineck
Senior Editor, Vice

Stephan Schilling

Head of PR & Communications Divimove

Joachim Becker
Koordinator des Fachausschusses Regulierung der
Medienanstalten, Direktor der LPR Hessen

Zusammenfassung und Verabschiedung —
Einladung zum Get Together

Dr. Tobias Schmid
Direktor der Landesanstalt fir Medien NRW

GET TOGETHER (Ende: 21:00 Uhr)
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