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Berlin, 12.11.25

Leichte Auffindbarkeit von Horfunkangeboten mit
Public-Value-Status beim terrestrischen Empfang

Der Public-Value-Status von Horfunkangeboten gilt nur innerhalb ihres
medienrechtlichen Verbreitungsgebietes (privat) bzw. der gesetzlich
bestimmten Sendegebiete (6ffentlich-rechtlich). In allen anderen
(benachbarten) Regionen, in denen ein Horfunkangebot gegebenenfalls
noch empfangen werden kann, gilt dieser Status nicht.

Da eine Signalisierung des Public-Value-Status im UKW/DAB-Sendesignal
derzeit noch nicht moglich ist, muss der Standort des Empfangsgerates
bekannt sein, um Hoérfunkangebote mit Public-Value-Status und deren
Reihung entsprechend den Vorgaben der Landesmedienanstalten leicht
auffindbar zu machen. Der Standort des Empfangsgerates kann tGber
Navigationssysteme (im PKW) oder Abfrage der Postleitzahl/Region
(stationdre Gerate) ermittelt werden.

Die Landesmedienanstalten haben 44 Regionen definiert. Diese sind nicht
deckungsgleich mit Postleitzahlregionen.

Die Landesmedienanstalten stellen zwei Dokumente zur Verfliigung, um die
Umsetzung der leichten Auffindbarkeit zu unterstitzen:

1. Tabelle der 44 Regionen mit Auflistung der Horfunkangebote inkl.
techn. Parameter

2. Beschreibung der Regionen anhand vektorieller Geodaten (Shape
File)

Die Tabelle beinhaltet die folgenden Informationen:

e Liste aller Regionen

e Fiir jede Region: Namen der Horfunkangebote mit Public-Value-
Status als auch deren wesentliche UKW/DAB-Empfangsparameter,
insbesondere UKW-PI-Code, DAB Service ID und
Empfangsfrequenzen.

e Angabe, ob es sich um ein beitragsfinanziertes oder privates
Angebot handelt

e Angaben zur Sortierlogik (Container):
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o Container 1: lokale/regionale beitragsfinanzierte Angebote
und lokale/regionale private Angebote mit Public-Value-
Status

o Container 2: landesweite beitragsfinanzierte Angebote und
landesweite private Angebote mit Public-Value-Status

o Container 3: bundesweite beitragsfinanzierte Angebote und
bundesweite private Angebote mit Public-Value-Status

o Container 4: Freie Radios, Kirchensender und weitere
Angebote mit Public-Value-Status.

Innerhalb der Container erfolgt die Reihung
alphanummerisch

Die Beschreibung der Regionen beinhaltet die Namen der Regionen und
deren Geodateninformationen in maschinenlesbarer Form (Shape-File).
Das Shape-File besteht aus mehreren Dateien und kann mit einer GIS-
Software (Geografisches Informationssystem) visualisiert werden.

O MName - Typ
Public-Value Audioregionen Deutschland ab 2023.cpg CPG-Datei
Public-Value Audioregionen Deutschland ab 2025.dbf DEF-Datei
Public-Value Audioregicnen Deutschland ab 2023.prj PRJ-Datei
Public-Value Audioregionen Deutschland ab 2025.sbn SBM-Datei
Public-Value Audioregionen Deutschland ab 2023.sbx SBX-Datei
Puhblic-Value Audioreginnen Deutschland ab 2025 chp SHP-Datei
& Public-Value Audioregionen Deutschland ab 2025.shp.xml Microsoft Edge HTML Decument
Public-Value Audioregicnen Deutschland ab 2023.shx SHX-Datei

Inhalt des Shape-File

Die nachfolgende Karte veranschaulicht die Aufteilung der Regionen.
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Regionen der Horfunkangebote

Sofern eine Region mehrfach - erganzt um eine Ziffer - vorhanden ist (z.B.
Brandenburg), dient dies dazu, ausschlieilich vollflachige Regionen
auszuweisen (keine Region in einer anderen Region). In diesem Fall sind die
Ziffern zu vernachlassigen und auf die jeweilige Region ohne Ziffer zu
mappen.

Mobile Empfangsgerate mit Navigationssystem lesen die Geokoordinate
aus und ordnen diese einer der 44 Regionen mit den entsprechenden
Listungen zu. Stationdre Empfanger sollten im Installationsprozess eine
Liste der 44 Regionen anbieten.

Bei mobilen Empfangsgeraten ist es ausreichend, wenn die leichte
Auffindbarkeit der Horfunkangebote mit Public-Value-Status bei einem
Wechsel der Regionen angemessen verzogert umgesetzt wird. Damit
werden haufige Wechsel der Senderliste im Grenzbereich mehrerer
Regionen vermieden.

Die separate Darstellung der Container ist optional, d. h. nicht zwingend.
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Liste der Regionen:

Bundesland
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Public Value Region

Baden-Wiirttemberg
Baden-Wiirttemberg
Baden-Wiirttemberg
Baden-Wiirttemberg
Bayern

Bayern

Bayern

Bayern

Bayern

Bayern

Bayern

Berlin

Brandenburg
Bremen

Hamburg

Hessen

Hessen

Hessen
Mecklenburg-Vorpommern
Niedersachsen
Niedersachsen
Niedersachsen
Niedersachsen
Niedersachsen
Niedersachsen
Niedersachsen
Niedersachsen
Niedersachsen
Niedersachsen
Nordrhein-Westfalen
Nordrhein-Westfalen
Nordrhein-Westfalen
Nordrhein-Westfalen
Nordrhein-Westfalen
Rheinland-Pfalz
Rheinland-Pfalz
Rheinland-Pfalz
Saarland

Sachsen

Sachsen

Sachsen

Freiburg
Karlsruhe
Stuttgart
Tlbingen
Mittelfranken
Niederbayern
Oberbayern
Oberfranken
Oberpfalz
Schwaben
Unterfranken
Berlin
Brandenburg
Bremen
Hamburg
Darmstadt
Giellen

Kassel

Mecklenburg-Vorpommern

Altes Land

Braunschweiger Land

Emsland
Gottingen/Harz
Hannover

Lineburger Heide

NordseekUiste

Oldenburger Land

Osnabrick
Weserbergland
Arnsberg
Detmold
Diisseldorf
Koln

Miunster
Koblenz

Rheinhessen-Pfalz

Trier
Saarland
Chemnitz
Dresden
Leipzig
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Sachsen-Anhalt Sachsen-Anhalt
Schleswig-Holstein Schleswig-Holstein
Thiringen Thiringen
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