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Empfehlung fir die Reihenfolgen-Listungen zur
Umsetzung durch die Anbieter von
Benutzeroberflachen fiir Bewegtbild-, Audio- und
Telemedienangebote
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Zur Umsetzung der leichten Auffindbarkeit gem. § 84 Abs. 3 Satz 2 MStV
durch die Anbieter von Benutzeroberflachen veréffentlichen die
Medienanstalten gem. § 9 Abs. 1 der Public Value-Satzung die
nachfolgenden Empfehlungen fir Reihenfolge-Listungen sortiert nach den
drei Mediengattungen Bewegtbild, Audio und Telemedien.

Diese Empfehlungen sowie die Reihenfolge der Darstellung sind das
Ergebnis der Einigung zwischen den Medienanstalten und den Anbietern
gesetzlich bestimmter beitragsfinanzierter Programme ARD, ZDF und
Deutschlandradio (vgl. § 9 Abs. 4 Public Value-Satzung). Bei der Umsetzung
sind nachfolgende Hinweise zu beachten:
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e Sofern der Anbieter einer Benutzeroberflache bei der Sortierung und
Anordnung der Angebote eine Reihenfolge abbildet, dienen die
Listungen als Empfehlung gem. § 9 Abs. 3 Public Value-Satzung fur die
Umsetzung.

e Die Medienanstalten haben gem. Medienstaatsvertrag die Aufgabe, die
Umsetzung der leichten Auffindbarkeit gem. § 84 Abs. 3 Satz 2 MStV zu
beaufsichtigen. Hierbei werden die Medienanstalten insbesondere die in
den nachfolgen den Empfehlungen abgebildete Reihenfolge als
PriifmaRstabe heranziehen.

e Die Anbieter von Benutzeroberflaichen haben die leichte Auffindbarkeit
gem. § 84 Abs. 7 MStV umzusetzen, soweit dies fiir die Anbieter
technisch und ohne unverhaltnismaRigen Aufwand maglich ist. Die
Umsetzung soll innerhalb von sechs Monaten erfolgen.

e Die Sortierung oder Anordnung von Angeboten muss gem. § 84 Abs. 6
MStV auf einfache Weise und dauerhaft durch den Nutzer
individualisiert werden konnen.
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Empfehlung zur Listung der beitragsfinanzierten und privaten

Bewegtbildangebote?

.

1 Das Erste

2 ZDF

3 RTL Television (RTL)

- geolokalisierte Ausspielung des Programmsignals mit dem
jeweils regional relevanten Fensterprogramm (soweit
vorhanden)?

4 SAT.1
- geolokalisierte Ausspielung des Programmsignals mit dem
jeweils regional relevanten Fensterprogramm (soweit
vorhanden)?3

5 ProSieben

6 VOX

7 Das jeweils lokal/regional relevante Angebot der
Landesrundfunkanstalt (BR, HR, MDR, NDR, Radio Bremen TV,
RBB, SR, SWR, WDR — geolokalisierte Ausspielung)

8 Das jeweils lokal/regional/landesweit relevantes Angebot der
privaten Anbieter mit Public-Value-Status (geolokalisierte
Ausspielung)*

9 WELT

10 n-tv

11 Tagesschau24

12 ZDFinfo

13 Phoenix

! Aufgrund des Reformstaatsvertrags kann es im Nachgang zur Veréffentlichung zu
Anpassungen an der Bewegtbildlistung mit Blick auf die Angebote des 6ffentlich-
rechtlichen Rundfunks kommen.

2vgl. Gesamtliste (RON TV, RTL Hessen, RTL Nord Hamburg & Schleswig-Holstein, RTL
Nord Niedersachsen & Bremen, RTL WEST, TV Bayern Live [Bayern landesweit] +
bayerische RTL-Regionalfenster [jeweiliges Versorgungsgebiet]).

3 Vgl. Gesamtliste (17:30 SAT.1 Bayern, 17:30 Sat.1 Regional fir Hamburg & Schleswig-
Holstein, 17:30 Sat.1 Regional fiir Niedersachsen & Bremen, Sat.1 NRW, 17:30 Sat.1 LIVE
fir Hessen und Rheinland-Pfalz).

4Vgl. Gesamtliste
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14 BBC News

15 ZDFneo

16 ONE

17 arte

18 3sat

19 KIKA

20 Nickelodeon

21 Disney Channel
22 SUPER RTL

23 ARD Alpha

24 Sky Documentaries
25 N24 Doku

26 Geo Television
27 Kabel Eins Doku
28 DOKUSAT

29 History

30 Sky Crime

31 Sky Nature

32 Sportl

33 Eurosportl

34 DMAX

35 Sky Sport News
36 RTLZWEI

37 BibelTV

38 DF1 HD

39 TLC

40 Kabel Eins

41 Die acht Angebote der weiteren Landesrundfunkanstalten (BR,

HR, MDR, NDR, Radio Bremen TV, RBB, SSR, SWR, WDR -

alphanumerisch)

4/11



die
medienanstalten ..l

Erlduterungen:

e Die Ausspielung der lokalen und regionalen privaten
Bewegtbildangebote erfolgt geolokalisiert auf Listenplatz 8, sofern der
Ort Uber PLZ oder dhnliches ermittelt wurde.

e Sofern lediglich eine Region (z. B. Regierungsbezirk oder vergleichbare
regionale Einheit) zur Ermittlung des Ortes herangezogen werden kann,
sollen lokale und regionale private Bewegtbildangebote z. B. als
Container auf Listenplatz 8 auf Ebene von Regierungsbezirken oder
vergleichbaren regionalen Einheiten dargestellt werden.

e Dabeisind in dem Container die Bewegtbildangebote aus der
Gesamtliste der privaten Angebote zu bericksichtigen, die in dem
jeweiligen Regierungsbezirk oder der vergleichbaren regionalen Einheit
ihr medienrechtliches Verbreitungsgebiet aufweisen.
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2 Empfehlung zur Listung der beitragsfinanzierten und privaten
Audioangebote®

Empfehlungen zur allgemeinen Sortierlogik

A

Lokale/regionale
beitragsfinanzierte
Angebote und

lokale/regionale private

Angebote mit Public-
Value-Status

Alphanumerisch und geolokalisiert®

landesweite
beitragsfinanzierte
Angebote und
landesweite private
Angebote mit Public-
Value-Status

Alphanumerisch und geolokalisiert’

bundesweite
beitragsfinanzierte
Angebote und
bundesweite private
Angebote mit Public-
Value-Status

80s80s Radio

90s90s Radio

Absolut Al

Absolut Bella

bigFM

Detektor FM
Deutschlandfunk
Deutschlandfunk Kultur
Deutschlandfunk Nova

Deutschlandradio Dokumente und
Debatten

METROPOL FM
Oldie Antenne
Radio 89.0 RTL
RADIO BOB! Deutschlands Rockradio

> Aufgrund des Reformstaatsvertrags kann es im Nachgang zur Verdffentlichung zu
Anpassungen an der Audiolistung mit Blick auf die Angebote des 6ffentlich-rechtlichen
Rundfunks kommen.
6 Vgl. Gesamtliste

7 Vgl. Gesamtliste

6/11




die
medienanstalten ..l

Radio Paloma

Radio Teddy

Rock Antenne

Rock FM

RTL Radio / RTL Deutschlands Hit-Radio
Schlager Radio

Sunshine Live

TOGGO Radio

D Freie Alphanumerisch und geolokalisiert®

Radios/Nichtkommerzielle
Lokalradios,
Kirchensender und
weitere Angebote mit PV-
Status

8 Vgl. Gesamtliste.
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Erlduterungen:

e Die Erstellung von Audio-Listungen und die Ausspielung der
Audioangebote durch die Anbieter von Benutzeroberflachen soll auf
Ebene von Regierungsbezirken oder vergleichbaren regionalen Einheiten
erfolgen. Dies wird durch die jeweils ortlich zustandige Medienanstalt
koordiniert.

e Hierzu ist eine geolokalisierte Ausspielung vorgesehen. Dabei sind bei
der geolokalisieren Ausspielung in den vier Containern die Angebote mit
Public Value-Status zu berticksichtigen, die in dem jeweiligen
Regierungsbezirk oder der vergleichbaren regionalen Einheit ihr
medienrechtliches Versorgungsgebiet haben.

e Die Listung der Angebote innerhalb der vier Container A - D erfolgt
alphanumerisch.

¢ |m weiteren Verlauf veroffentlichen die Medienanstalten, in
Abstimmung mit den Anbietern der gesetzlich bestimmten,
beitragsfinanzierten Programme, die ortspezifischen Listungen fir die
Umsetzung der Empfehlungen im Audiobereich
(Regierungsbezirkslistungen).

e Einzelfragen, vor allem zur technischen Umsetzung bzw. den Zeitlaufen,
sind mit der jeweils ortlich zustandigen Medienanstalt zu klaren.
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Empfehlung zur Listung der beitragsfinanzierten und privaten

Telemedienangebote®

1. Telemedienangebote im Bereich Bewegtbild

.

1 | ARD Mediathek
2 | ZDF Mediathek
3 | 17:30 SAT.1 Bayern
Sat.1 NRW
17:30 SAT.1 LIVE fur Hessen und Rheinland-Pfalz (Mediathek:
www.1730live.de bzw. www.1730Sat1live.de)
4 | Landesrundfunkanstalten der ARD
5 | n-tv
6 | Tagesschau
7 | ZDFheute
8 | WELT News App (Mobile App)
9 | WELT (SmartTV App)
10 | Phoenix
11 | RTL.de
12 | BILD (Mobile App)
13 | Arte
14 | 3sat
15 | KIKA
16 | ZDFtivi
17 | TOGGO digital (Mediathek: TOGGO | Mediathek)
18 | FUNK
19 | NETFLIX
20 | PlutoTV

° Hiervon umfasst sind die unterschiedlichen Ausspielwege der Angebote (wie z. B. Apps
und Domains), soweit sie inhaltgleich sind. Aufgrund des Reformstaatsvertrags kann es im
Nachgang zur Veroffentlichung zu Anpassungen an der Telemedienlistung mit Blick auf die
Angebote des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks kommen. Zudem sind weitere

Anpassungen mit Blick auf private Angebote nicht ausgeschlossen.
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21

MagentaMusik'? (Standalone Mediathek: MagentaMusik | Telekom)

22
23

24

Sportschau

MagentaSport!! (Standalone Mediathek: MagentaSport | Telekom)

sportl

2. Telemedienangebote im Bereich Audio

bundesweiten
Sendern

A | TM-Angebote von Radio free FM (Mediathek: Radio free FM |
lokalen/regionalen Mediathek)
Sendern
B | TM-Angebote von ANTENNE BAYERN (Mobile App)
landesweiten ANTENNE BAYERN (Mediathek: ANTENNE
Sendern BAYERN | Mediathek)
RADIO REGENBOGEN (Mobile App)
RPR1. (Mobile App)
RPR1. (SmartTV App)
C | TM-Angebote von ARD Audiothek

bigFM (App)

bigFM (SmartTV App)

Deutschlandfunk App

OLDIE ANTENNE (Mobile App)

OLDIE ANTENNE (Mediathek: OLDIE ANTENNE |

Mediathek)
ROCK ANTENNE (Mobile App)

ROCK ANTENNE (Mediathek: ROCK ANTENNE |
Mediathek)

ROCK FM (Mobile App)

TOGGO digital (Mediathek: TOGGO |
Mediathek)
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10 Der Public-Value-Status umfasst das Standalone und nicht das in die MagentaTV App
integrierte Angebot.
11 Der Public-Value-Status umfasst das Standalone und nicht das in die MagentaTV App
integrierte Angebot.
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https://www.magentamusik.de/
https://www.magentasport.de/
https://www.freefm.de/
https://www.freefm.de/
https://www.antenne.de/
https://www.antenne.de/
https://www.oldie-antenne.de/
https://www.oldie-antenne.de/
https://www.rockantenne.de/
https://www.rockantenne.de/
https://www.toggo.de/
https://www.toggo.de/

Gemeinsame Geschéftsstelle
Friedrichstralle 60
10117 Berlin

Telefon +49 (0)30 2064690-0
info@die-medienanstalten.de

www.die-medienanstalten.de
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