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Methodensteckbrief
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Methodensteckbrief

Erhebungsmethode: Telefonische Befragung mit Berticksichtigung von Mobilnummern

erganzt um eine Online-Befragung im Online Access Panel

Grundgesamtheit: Deutschsprachige Wohnbevolkerung ab 14 Jahre
o O
70,635 Mio. Personen in 40,768 Mio. Haushalten DQ ﬁ
Anzahl Interviews: 7.507 Interviews, mindestens 200 pro Bundesland
Erhebungszeitraum: 03. Mai bis 30. Juni 2021

Eine detaillierte Beschreibung der Erhebungsmethode finden Sie am Ende des Berichts.
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Verteilung der Fallzahlen 3
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TV-Haushalte: Verteilung der TV-Empfangswege
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TV-Haushalte in Deutschland

Die absolute Anzahl der Haushalte, die mindestens ein Fernsehgerat besitzen steigt im
Vorjahresvergleich leicht auf 38,7 Mio. Haushalte an.

96,7 97,1 96,7 96,6
96,1 96,2 ’ ’ ’ 96,2
95,5 ! ! | % ™ [ o T ; 95,4 951 — i -
O— —{] [ L o B . [ T 9i'.7 , Anteil TV-HH
L™ D
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

39,429 39,520 39,676 39,866 40,072 39,372 39,672 40,219 40,350 40,684 40,768 HH gesamt
37,668 37,977 38,157 38,557 38,899 38,076 38,306 38,697 38,491 38,520 38,753 TV-HH

1,761 1,543 1,519 1,309 1,173 1,296 1,365 1,522 1,859 2,164 2,015 Nicht TV-HH

Angaben in Prozent / Mio.
Basis: 39,429 /39,520 / 39,676 / 39,866 / 40,072 / 39,372 / 39,672 / 40,219 / 40,350 / 40,684 / 40,768 Mio. HH in Deutschland (n=7.507)
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TV-HH nach Anzahl TV-Gerate

Die Mehrfach-Ausstattung mit Fernsehgeraten nimmt zu: Es werden anteilig mehr TV-
Haushalte mit zwei oder mehr TV-Geraten verzeichnet.

HE I I B B BB E E i

m 3+ TV-Gerate

m 2 TV-Gerate

1 TV-Gerat

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

13,085 13,885 13,266 13,865 14,410 14,437 13,947 13,141 15,257 15,409 16,622 2+ TV-Gerate
37,668 37,977 38,157 38,557 38,899 38,076 38,306 38,697 38,491 38,520 38,753 TV-HH gesamt

Angaben in Prozent / Mio.
Basis: 37,668 / 37,977 / 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 / 38,520 / 38,753 Mio. TV-HH in Deutschland (n=7.059)
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Anzahl TV-Gerate in TV-HH

Der Durchschnitt steigt folglich auf 1,63 TV-Gerate pro Haushalt. In Summe sind gute
63 Mio. Fernsehgerate in Besitz.

/\ Anzahl TV-HH

UU in Mio. 37,668 37,977 38,157 38,557 38,899 38,076 38,306 38,697 38,491 38,520 EENEE
|;| @ Anzahl
TV-Gerate

Anzahl TV-Gerdte
in Mio. 55,34 56,89 5592 57,32 5844 57,75 57,06 56,69 59,34 60,57

1,47 1,50 1,47 1,49 1,50 1,50 1,49 1,47 1,54 1,57

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Basis: 37,668 / 37,977 / 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 / 38,520 / 38,753 Mio. TV-HH in Deutschland (n=7.059)
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Verteilung der Ubertragungswege

Der ausschligfiliche Fernsehempfang liber Connected TV steigt erneut deutlich an. Die
klassischen Ubertragungswege bewegen sich auf ahnlichem Niveau wie im Vorjahr.

Kabel

16,933 Mio.

43,7
N mao oo~ ©ONAN NN o o Connected TV
~ Lo o) G 1| - IPTV
< © O O W g mmwggmqu_ .
NYSYSSSsSQ R T3 Terrestrik : ONLY
- 3,910 Mio. -
| |
’
Nmsnon ool 222Nt om Y- o~ oth?

Angaben in Prozent; Summe > 100% wegen Mehrfachempfang;
Connected TV: TV-Gerat direkt oder Uber ein anderes Gerat mit dem Internet verbunden (nicht zwingend permanente Verbindung)
Basis: 37,977 / 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 / 38,520 / 38,753 Mio. TV-HH in Deutschland (n=7.059)
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2.1

Fokus HDTV — Ausstattung mit HDTV- /
UHD-TV-Geraten
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HDTV: Ausstattung mit HDTV-Geraten

In der Mehrzahl der deutschen TV-Haushalte steht mindestens 1 HDTV-Gerat. In fast
jedem dritten Haushalt stehen sogar zwei oder mehr TV-Gerate mit HD-Empfang.

Weil3 nicht

Kein HDTV-Gerat

3+ HDTV-Gerate

2 HDTV-Gerate

Angaben in Prozent
Basis: 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)

Kantar - Digitalisierungsbericht 2021
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84,5% Mindestens 1 HDTV-Gerat
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HDTV: Anteil TV-Haushalte mit ausschlielSlich HDTV-Geraten

Sieben von zehn TV-Haushalten besitzen ausschlieBlich HD-fahige Fernsehgerate.

84,5% Mindestens 1 HDTV-Gerat
Weild nicht

Kein HDTV-Gerat

Mind. 1 HDTV-Gerat

Alle TV-Gerate = HDTV-Gerate

Angaben in Prozent
Basis: 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)
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HDTV: Ausstattung mit HDTV-Geraten im Trend
Die Mehrfachausstattung mit HDTV-Geraten in den TV-Haushalten nimmt stetig zu.

Anzahl der HDTV-Gerate im HH Durchdringung HDTV-Gerat

82,4 83,9 84,5 80.0 82,4 83,9 84,5

80,0
4,0 3,3

7,1

3+ HDTV Gerate

Mind. 1 HDTV-Gerat

2 HDTV Gerate

B 1 HDTV Gerat Hm Alle TV-Gerate = HDTV
era

2018 2019 2020 2021 2018 2019 2020 2021

Angaben in Prozent
Basis: 38,697 / 38,491 / 38,520 / 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)
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HDTV: TV-Haushalte mit HDTV-Geraten vs. HDTV-Gerate

In 84% der TV-Haushalte steht mindestens 1 HDTV-Gerat. Bezogen auf die rund 63 Mio.
TV-Gerate sind mehr als drei von vier HD-fahig.

() . .
84,5/0 14,801 Mio. TV-Gerate 48,456 Mio. HDTV-Gerite

die (wissentlich) nicht HDTV sind

B (Alle TV-Gerate sind) HDTV-Gerate

38,753 Mio.

63,257 Mio.

TV-Haushalte HDTV-Gerat im HH, aber nicht alle TV-Gerite

TV-Gerate = HDTV-Gerate

Kein HDTV-Gerat

) Mindestens ein HDTV-Gerat im HH /
TV-Gerat = HDTV-Gerat

Angaben in Prozent
Basis: 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)
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Ultra HD / 4K: Ausstattung mit UHD / 4K-TV-Geraten

In nahezu jedem dritten TV-Haushalt steht mittlerweile mindestens ein UHD TV-Gerat.

29,6% Mindestens 1 UHD-TV-Gerdt |2 35 1% der HDTV Haushalte

Kein HDTV-Gerat

Weil} nicht / keine Angabe
Kein UHD-TV-Gerat

Angaben in Prozent
Basis: 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)
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Ultra HD / 4K: Ausstattung nach Empfangsart im Trend

Die Ausstattung der TV-Haushalte mit UHD-Geraten steigt Gber alle Empfangswege hinweg
sichtbar an. Einzige Ausnahme bilden die Terrestrik-Haushalte.

39,0
o0,
~ ©
o™ o
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Alle TV-HH Kabel Satellit IPTV Terrestrik

Angaben in Prozent; IPTV berlcksichtigt hier HH mit einem Abo von IPTV von Magenta TV oder 1&1. / Gesamtdurchschnitt in 2021 liegt unterhalb der Werte fir die einzelnen Empfangswege
aufgrund von Uberschneidungen (UHD-Gerite (iberproportional in TV-HH mit mehreren Empfangswegen vertreten).

Basis: 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 / 38,520 / 38,753 Mio. TV-HH in Deutschland (n=7.059); 17,933 / 17,474 / 17,564 / 17,467 / 17,218 / 16,802 / 16,933 Mio. Kabel-HH (n=2.988);
18,079 /17,687 / 17,502 / 17,409 / 17,256 / 16,983 / 16,867 Mio. SAT-HH (n=3.097); 1,862 / 2,350 / 2,640 / 3,060 / 3,309 / 4,093 / 3,910 Mio. IPTV-HH (n=811); 3,764 / 3,433 / 2,840 / 2,479 / 2,298
/2,410 / 2,615 Mio. Terrestrik-HH (n=529)
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Ultra HD / 4K: Ausstattung mit HDTV- / UHD-TV-Geraten nach Empfangsart

IPTV Haushalte sind am haufigsten mit den hochauflosenden Geraten ausgestattet.

100,0

93,7
84,5 84,0 82 4

I
I
£
)
Heo)

[

()
<
>
=
()
I
)

HDTV-Gerat im HH

Alle TV-HH Kabel Satellit IPTV Terrestrik

Angaben in Prozent; IPTV bericksichtigt hier HH mit einem Abo von IPTV von Magenta TV oder 1&1.
Basis: 38,753 Mio. TV-HH in Deutschland (n=7.059); 16,933 Mio. Kabel-HH (n=2.988); 16,867 Mio. SAT-HH (n=3.097); 3,910 Mio. IPTV-HH (n=811); 2,615 Mio. Terrestrik-HH (n=529)
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Ultra HD / 4K: Ausstattung mit HDTV- / UHD-TV-Geraten nach Empfangsart

In absoluten Zahlen liegen Kabel und Satellit auf ahnlichem Niveau vorne.

11,487 Mio.

4,917 Mio. 5,034 Mio.
1,526 Mio. )
0,786 Mio.
1 —
Alle TV-HH Kabel Satellit IPTV Terrestrik

Angaben in Prozent; IPTV bericksichtigt hier HH mit einem Abo von IPTV von Magenta TV oder 1&1.
Basis: 38,753 Mio. TV-HH in Deutschland (n=7.059); 16,933 Mio. Kabel-HH (n=2.988); 16,867 Mio. SAT-HH (n=3.097); 3,910 Mio. IPTV-HH (n=811); 2,615 Mio. Terrestrik-HH (n=529)
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2.2

Fokus HDTV — Empfang in HD
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TV-Empfang in HD im Trend

Acht von zehn TV-Haushalten mit klassischem Fernsehempfang empfangen ihr Programm in HD-
Qualitat.

2009

0,0

Angaben in Prozent; HDTV-Empfang definiert als: Empfangt HD oder HD-Receiver It. Angabe des Befragten und TV-Gerat ist HDTV-Gerat oder auf DVB-T2 HD umgestellt.
Basis: 37,412 / 37,464 / 37,668 / 37,977 / 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,510 / 37,839 / 37,416 / 36,915 Mio. TV-Haushalte in Deutschland mit klassischem TV-Empfang (n=6.778)
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TV-Empfang in HD im Trend nach Empfangsweg

Mit Ausnahme von IPTV-Haushalten, in denen mittlerweile mehr als 90% hochauflosend
fernsehen konnen, ahnliche Verhaltnisse wie 2020.
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Alle TV-HH Kabel Satellit IPTV Terrestrik

Angaben in Prozent; HDTV-Empfang definiert als: Empfangt HD oder HD-Receiver It. Angabe des Befragten und TV-Gerat ist HDTV-Geradt oder auf DVB-T2 HD umgestellt;
IPTV beriicksichtigt hier HH mit einem Abo von IPTV von Magenta TV oder 1&1.
Basis: 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,510 / 37,839 / 37,416 / 36,915 Mio. TV-HH mit klassischem TV-Empfang (n=6.778); 17,860 / 17,933 /17,474 / 17,564 / 17,467 / 17,218 / 16,802 / 16,933
Mio. Kabel-HH (n=2.988); 17,779 / 18,079 / 17,687 / 17,502 / 17,409 / 17,256 / 16,983 / 16,867 Mio. SAT-HH (n=3.097); 1,899 / 1,862 / 2,350 / 2,640 / 3,060 / 3,309 / 4,093 / 3,910 Mio. IPTV-HH
(n=811); 2,840 /2,479 / 2,298 / 2,410 / 2,615 Mio. Terrestrik-HH (n=529)
S . die
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TV-Empfang in HD in absoluten Zahlen

Bezlglich des Empfangs von HD-Fernsehen liegen Kabel-Haushalte absolut betrachtet
knapp vor Satelliten-Haushalten.

29,585 Mio.

13,222 Mio.

3,633 Mio. 2615 Mio.

I .

Alle TV-HH Kabel Satellit IPTV

Terrestrik

Angaben in Prozent; HDTV-Empfang definiert als: Empfangt HD It. Angabe des Befragten und HDTV-Gerit oder HD-Receiver / -Festplattenrecorder und TV-Gerét ist HDTV-Gerat; IPTV
beriicksichtigt hier HH mit einem Abo von IPTV von Magenta TV oder 1&1.

Basis: 36,915 Mio. TV-HH mit klassischem TV-Empfang (n=6.778); 16,933 Mio. Kabel-HH (n=2.988); 16,867 Mio. SAT-HH (n=3.097); 3,910 Mio. IPTV-HH (n=811); 2,615 Mio. Terrestrik-HH (n=529)

die
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TV-Empfang in HD: Private Programme in HD

Der Empfang der Privaten in HD nimmt bei IPTV-Haushalten sichtbar zu. Stetiger Anstieg
auch bei Kabel- und Sat-Haushalten, wahrend Terrestrik weiter riuicklaufig ist.

100,0— HD GESAMT

92,9 92
89 90
80,1 3 % ¥
8060, 7878,1 2677,0
73

73
70 71 .
66 /0 68 67 /0 25 37 70 37 40 56 <— Nurdie ORin HD
62 63 37 36

58
53 46 36 55 56

59
44 49 56 57

<— Private in HD

Alle TV-HH Kabel Satellit IPTV Terrestrik

Angaben in Prozent; HDTV-Empfang definiert als: Empfangt HD It. Angabe des Befragten und HDTV-Gerat oder HD-Receiver / -Festplattenrecorder und TV-Gerat ist HDTV-Gerét; IPTV beriicksichtigt hier
HH mit einem Abo von IPTV von Magenta TV oder 1&1.
Basis: 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,510 / 37,839 / 37,416 / 36,915 Mio. TV-HH mit klassischem TV-Empfang (n=6.778); 17,860 / 17,933 / 17,474 / 17,564 / 17,467 / 17,218 / 16,802 / 16,933

Mio. Kabel-HH (n=2.988); 17,779 / 18,079 / 17,687 / 17,502 / 17,409 / 17,256 / 16,983 / 16,867 Mio. SAT-HH (n=3.097); 1,899 / 1,862 / 2,350 / 2,640 / 3,060 / 3,309 / 4,093 / 3,910 Mio. IPTV-HH
(n=811); 2,840/ 2,479 / 2,298 / 2,410 / 2,615 Mio. Terrestrik-HH (n= 529)
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Connected TV - Haushaltsausstattung
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Smart TV — Ausstattung

Die Ausstattung mit Smart TVs steigt weiter an: Nahezu zwei Drittel der TV-Haushalte ist
im Besitz von mindestens einem smarten TV-Gerat.

64,0

60,3
56,4
51,6

, HAUSHALTE MIT
319 | SMART TV
27,6 |

! T
16,0 | L
11’0 E ’ Mio. O

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
*

Angaben in Prozent / * Ab 2018: Gednderte Fragestellung: Handelt es sich bei Ihrem Fernsehgerit / Ihren Fernsehgerdten um ein Smart TV-Gerat, also ein internetfahiges TV-Gerat? (Alte Frage
vor 2018: Haben Sie die Moglichkeit, Videoinhalte aus dem Internet direkt auf dem Fernseher anzusehen, z.B. mit einem Smart TV, also einem internetfahigen Fernsehgerat?)
Basis: 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 / 38,520 / 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)
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Smart TV — Ausstattung im Detail im Trend

Die Mehrfachausstattung mit Smart TVs nimmt ebenfalls zu. In mehr als zwei von fiinf
TV-Haushalten sind bereits alle Fernsehgerate ,,smart”

Anzahl Smart-TVs im HH Durchdringung Smart-TV

64,0 64,0
60,3
60,3 56,4

51,6

Mind. 1 Smart TV-Gerat +
mind. 1 Nicht-Smart TV

2+ Smart TV Gerate

45,6 ) e
B 1 Smart TV Gerat | Alle TV-Gerate = Smart

2018 2019 2020 2021 2018 2019 2020 2021

Angaben in Prozent
Basis: 38,697 / 38,491 / 38,520 / 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)
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Smart TV — Anschlussquote

Gut die Halfte der deutschen TV-Haushalte hat mindestens ein Smart TV an das Internet
angeschlossen. Mittlerweile sind somit in 8 von 10 Smart TV-Haushalten Gerate ,,connected”.

64,0

60,3
56,4

51,6

SMART TV-GERAT IM HH
Nicht angeschlossen

B Ans Internet angeschlossen

20,1 ® Anschlussquote Q
16,0 —~
11,0 O
e
y y|
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

*

Angaben in Prozent / * Ab 2018: Gednderte Fragestellung: Handelt es sich bei Ihrem Fernsehgerit / lhren Fernsehgerdten um ein Smart TV-Gerat, also ein internetfahiges TV-Gerat? (Alte Frage
vor 2018: Haben Sie die Moglichkeit, Videoinhalte aus dem Internet direkt auf dem Fernseher anzusehen, z.B. mit einem Smart TV, also einem internetfahigen Fernsehgerat?)
Basis: 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 / 38,520 / 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)
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Smart TV — angeschlossen: Ausstattung im Detail im Trend

Die Zahl der Haushalte mit zwei oder mehr angeschlossenen Smart-TVs nimmt weiter
zu. In jedem dritten TV-Haushalt sind bereits alle TV-Gerate smart und connected.

Anzahl angeschlossene Smart-TVs im HH

51,2

2+ Smart TV Gerate 31,9

B 1Smart TV Gerat

Durchdringung angeschlossene Smart-TV

51,2
44,7
39,3 Mind. 1 Smart TV-Gerat +
31,9 mind. 1 Gerat nicht

angeschlossen
B Alle TV-Gerate = Smart TVs

2018 2019 2020 2021

Angaben in Prozent
Basis: 38,697 / 38,491 / 38,520 / 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)

Kantar - Digitalisierungsbericht 2021
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Connected TV — Smart TV-Gerat oder Uber Peripheriegerat connected

Smart TVs werden zunehmend direkt mit dem Internet verbunden. Die Relevanz von

Streaming-Sticks oder —Boxen bleibt auf ahnlichem Niveau wie zuletzt.

B
P S Y
5
64,4
58,3
513 13,2
45,1 13,6
SUMME CONNECTED TV 12,0
13.2 44,7
L 32,0 ’ 39,3
Peripheriegerate 27,4 ’
Q 10,0 31,9
B Smart TV-Gerat R 19,0 9,3
15,0 22,0
© 10,3 7,2 ’
’ 5,5 17,6
i s [
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Angaben in Prozent; Peripheriegerate: Internetfdhige Set-Top-Box, Streaming-Box, Streaming-Stick, internetfahige Spielekonsole, Blu-ray-Player; falls nicht Smart TV
Basis: 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 / 38,520 / 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)
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Connected TV —inkl. Uber PC, Laptop, Tablet, Smartphone

Der Anschluss uber PC, Laptop, Tablet und Smartphone wird immer seltener genutzt.

Insgesamt sind zwei Drittel der TV-Haushalte ,,connected”.

Angaben in Prozent; Peripheriegerate: Internetfah. Set-Top-Box, Streaming-Box, Streaming-Stick, internetfahige Spielekonsole, Blu-ray-Player; falls nicht Smart TV
TV-Gerat Uber PC, Laptop, Tablet, Smartphone (neu seit 2016) an das Internet angeschlossen; falls nicht Smart TV- oder Peripheriegerat

Basis: 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 / 38,520 / 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)

Kantar — Digitalisierungsbericht 2021

31

oy
I
o
66,6
62,0 2,2
55,1 3,7
;51 468 Ot 38 136
SUMME CONNECTED TV ’ 4,3 12,0
44,7
PC, Laptop, Tablet, Smartphone 32,0 36,1 17,7 14,8 13,2 393 ’
L 26,5 '
Peripheriegerate N i 17,1 10,0 31,9
T 17,0 9,8
M Smart TV-Gerat O 16,2 79 22,0
5,5 ’ 17,6
‘5112 9,5 11,8
2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

die
medienanstalten ..l



Connected TV total: Ausstattung im Detail im Trend

In jedem funften TV-Haushalt stehen bereits zwei oder mehr Connected TVs. Fast jeder
zweite Haushalt hat bereits alle Gerate mit dem Internet verbunden.

Anzahl Connected TV im HH

66,6

2+ TV Gerate

m1TV Gerat

2018 2019 2020 2021

Angaben in Prozent
Basis: 38,697 / 38,491 / 38,520 / 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)
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Durchdringung Connected TV

66,6

62,0

55,1

Mind. 1 TV-Gerat connected
+ mind. 1 TV-Gerat nicht
connected

/XY W Alle TV-Gerdte connected

2018 2019 2020 2021
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Connected TV — Anzahl Haushalte 2021

Absolut betrachtet verfiigen 25,8 Mio. Haushalte liber mindestens ein direkt oder tber

Peripheriegerate mit dem Internet verbundenes TV-Gerat.

o5

1

SmartTVv

|
19,843

Connected TV
Total

25,818

8,295

SmartTV Spiele- Blu-ray- Internetfah. Netto Summe
-Gerat konsole Player Set-Top-Box  Streaming- Connected TV
Box / Stick

Angaben in Mio.
Basis: 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)
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Uber PC/ Summe
Laptop / Tablet total
/Smartphone
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Connected TV — Anzahl Haushalte 2014 — 2021

Connected TV Total wachst weiter kraftig, insbesondere die direkte Verbindung via Smart TV.

+8%
+11% 1

+15% 1 Connected TV
1 Total
|
SmartTV o )
N i
<
z S a
ad
(<)}
— ®
2 2
~ S N o
~ ™~ e mﬂﬁ OOQ‘—TN
o L o O N '\6\‘\ N
LN N < Q < (<] — o
i~ < = ) ~ oo o N oS
LD\—‘H ()} (o)) O - ™ o0 - LDNHH
< N < Q) O) O) QWS
o= ~ N N MO m on <
~ (Vo) o - mmHH < S
NN o] 00 O Sl n _> ~N N o
OO AN NN O o NS TOMNO ONO-HINNOMmMm ML O LN LDAN ~ ~vi HNN —
O 0O < NSO O s NOMNMOSTHANH o ANDTOMN M oNOoOaNS NS N O O o i P 1 T S e
QOO N ST 1y S S G B0 NN OO i aqiv | 000NN Sl SIS o %) 210 et - ~og S =
) NN O SN Sogane —N NS <O LN~ ~ 22229922
SmartTV Spiele- Blu-ray- Internetfah. Set- Netto Summe Uber PC / Laptop Summe
-Gerat konsole Player Top-Box Streaming- Connected TV / Tablet total

Box / Stick” /Smartphone™”

Angaben in Mio. / * Streaming-Box/Stick ab 2015 abgefragt / **Smartphone ab 2016 abgefragt
Basis: 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 / 38,520 / 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)
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Verteilung der Ubertragungswege

Zwei von drei TV-Haushalten schlieBen mindestens ein TV-Gerat zumindest gelegentlich an
das Internet an. Damit ist Connected TV mit Abstand die haufigste Empfangsmaoglichkeit.

Connected TV

25,818 Mio.

|
Kabel 66,6
16,933 Mio.
o
| S\
i
43,7 o
m -
S~ N - O O AN — N oq
e Oy GG OO R . IPTV EReR
NYSSSSsSQ e Terrestrik i
- 3,910 Mio. Tl
2,615 Mio. I T
! SRS
AN N < O N 0O O RSl n O© O 6’7 30’1
R=R=R=R=R=R=R=1 S ol = S I |8 i S O 00 ™M O O X N N© S Connected TV
N NANNNNQNNDR H‘—"—'OWOW'\LDKD@. St s OO 00

Angaben in Prozent; Summe > 100% wegen Mehrfachempfang; TV-HH, die ihre TV-Programme ausschlieBlich Gber das Internet empfangen (1,7%) zahlen hier zu Connected TV.

Connected TV: TV-Gerat direkt oder Uber ein anderes Gerat mit dem Internet verbunden (nicht zwingend permanente Verbindung)
Basis: 37,977 / 38,157 / 38,557 / 38,899 / 38,076 / 38,306 / 38,697 / 38,491 / 38,520 / 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)
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A

Benutzeroberflachen: Aufrufen von OTT-
Angeboten am TV-Gerat
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Erster Bildschirm nach Einschalten des TV Gerates im Trend

Mehr Zuschauer als im letzten Jahr sehen als ersten Bildschirm nicht das laufende TV-Programm,
sondern landen auf einer Benutzeroberflache.

Das laufende Fernsehprogramm 70.0

Benutzeroberflache des Smart TVs / _ 27,9

Startbildschirm eines anderen Gerats 24,0

| 13
1,7

kX
4,4

Sonstiges

WeiR nicht / Keine Angabe

Angaben in Prozent;
Basis: 67,650 / 67,796 Mio. Personen ab 14 Jahre in TV-Haushalten in Deutschland (n=7.059)
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Erster Bildschirm nach Einschalten des TV Gerates — nach Empfangsarten

Wahrend in Kabel- und Satellitenhaushalten am haufigsten als erstes das laufende TV-
Programm erscheint, sind es bei IPTV und OTT Uberdurchschnittlich oft Benutzeroberflachen.

Kabel 64,9

Satellit 67,7
Das laufende Fernsehprogramm DVB-T2 HD |

OTT Only 25,8

; @ Gesamt: 62,6%
24,3
23,8

Benutzeroberflache des Smart TVs /
Startbildschirm eines anderen Gerats

52,8

62,2
@ Gesamt: 27,9%

Angaben in Prozent; Basis: 27,502 / 32,301 / 4,058 / 4,300 / 3,194 Mio. Personen ab 14 Jahre, die Fernsehen tiber Kabel / Satellit / DVB-T2 HD / IPTV / OTT Only empfangen (n=2988 / n=3097 /
n=529 / n=522 / n=281)
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Aufrufen der OTT-Angebote am TV-Gerat: Monatl. Nutzer Connected TV*

Etwa die Halfte ruft OTT-Inhalte Gber Apps auf der Oberflache des smarten Fernsehers auf,
mehr als ein Viertel nutzt dazu auch internetfahige Set-Top-Boxen und Streaming-Sticks.

Apps auf der Oberflache meines Smart TV-Gerates

STB des TV-Anbieters (Sky, Telekom, Unitymedia, Vodafone u.a.)
Streaming-Box oder -Stick (Amazon Fire TV, Apple TV u.a.)
Browser

Red Button (HbbTV)

Internetfahige TV-Spielekonsole

Sonstiges

WeiR nicht / Keine Angabe

28,2
26,4
28,1
25,5
16,5
19,1
15,9
16,8
10,0
13,6
1,2
1,8
6,7
7,5

Angaben in Prozent; *am Smart TV-Gerat oder am TV-Gerét, das lUber ein Peripheriegerdt mit dem Internet verbunden ist
Basis: 27,741 / 32,367 Mio. Personen ab 14 Jahre, die OTT mind. einmal im Monat am TV-Gerat nutzen (n=3.457)

Kantar — Digitalisierungsbericht 2021
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Aufrufen der OTT-Angebote am TV-Gerat: Monatl. OTT-Nutzer am Smart TV

Auch Personen, die OTT regelmalRig am Smart TV nutzen, rufen die Angebote GUberwiegend Uber
die Apps der Benutzeroberflache auf.

I | 64,0

Apps auf der Oberflache meines Smart TV-Gerates 639

STB des TV-Anbieters (Sky, Telekom, Unitymedia, Vodafone u.a.) 26.1 27,3
K

Streaming-Box oder -Stick (Amazon Fire TV, Apple TV u.a.) 247
]
Red Button (HbbTV) 20 117’0
I 55
Browser 18,0
Internetfahige TV-Spielekonsole _103 e
Sonstiges 1 1112

’ m 2021
Weil nicht / Keine Angabe ? >8 2020

Angaben in Prozent
Basis: 24,783 Mio. Personen ab 14 Jahre, die OTT mind. einmal im Monat am Smart TV-Gerat nutzen (n=2.693)
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Herstellerdefinierte Oberflache — Nutzung von Apps

Der OTT-Zugriff Uber die Smart TV Oberflache erfolgt am haufigsten tber Apps von Video-
Streaming-Diensten oder Videoportalen. Danach folgen die 6.-r. und privaten Mediatheken.

Genutzte Apps uber die Smart TV Oberflache

rufen mindestens einmal im Monat
OTT-Inhalte Uber die Oberflache ihres
Smart TV-Gerates auf

Apps von Video-Streaming-Diensten 75,4

Apps von Video-Sharing-Diensten _ 60,6
Mediatheken der TV Sender gesamt _ 55,6
48,9
16,8
Apps von sozialen Netzwerken - 12,5

Apps von TV-Plattformanbietern - 8,4

Apps von Internet-Plattformen, die Fernsehsender biindeln . 3,7

Angaben in Prozent
Basis: 24,783 Mio. Personen ab 14 Jahre, die OTT mind. einmal im Monat am Smart TV-Gerat nutzen (n=2.693)
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Aufrufen der OTT-Angebote am TV-Gerat tber Oberflache des Smart TVs

Knapp 4 von 10 Nutzern haben die Oberflache ihres Smart TVs verandert. Die Mehrheit
kommt mit der voreingestellten Benutzeroberflache zurecht.

0/
64, O O derer, die mindestens einmal im Monat OTT-Inhalte auch am

Smart TV-Gerat nutzen, rufen diese Uber die Oberflache ihres Smart TV-Gerates auf

® Im Originalzustand / unverdndert
Oberflache verandert, z.B. Apps

verschoben / installiert

Weil} nicht / Keine Angabe

Angaben in Prozent

38,8

Basis: 24,783 Mio. Personen ab 14 Jahre, die OTT mind. einmal im Monat am Smart TV-Gerat nutzen (n=2.693)

Kantar - Digitalisierungsbericht 2021

42

Im Originalzustand / unverandert

Ich komme mit der Oberflache / den Apps zurecht
ﬁ 64,1

Das ist mir zu aufwandig
18,5
Das ist zu schwierig / ist mir zu kompliziert
14,8
Wusste gar nicht, dass das geht
Lohnt nicht, nutze es zu wenig
M 39
Sonstige Griinde
I12
Weil nicht / Keine Angabe
5,5
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Wahrnehmung von Produktwerbung auf der Oberflache des Smart TVs

Die Halfte nimmt keine Werbeanzeigen fur bestimmte Produkte auf der Oberflache ihres
Smart TVs wahr. Bei gut vier von zehn erscheint solche Werbung zumindest selten.

52,5% haben Zugang zu mindestens einem mit dem Internet verbundenen Smart TV-Gerat

m Ja, wird mir haufig angezeigt

44,2 % nehmen Produktwerbung wahr

m Ja, wird mir gelegentlich angezeigt

14-29 Jahre: 48,9%
30-49 Jahre: 43,1%
50+ Jahre: 41,8%

Ja, wird mir aber nur selten angezeigt

Nein, kenne solche Produktwerbung nicht

WeiR nicht/keine Angabe

Angaben in Prozent

Basis: 37,052 Mio. Personen ab 14 Jahre in Haushalten, in denen mind. ein Smart TV-Gerat mit dem Internet verbunden ist (n=3.987)

die
43 medienanstalten ..l

Kantar - Digitalisierungsbericht 2021



Wahrnehmung Red Button / HbbTV

Rund die Halfte nimmt hin und wieder den roten Knopf oder ein rotes Hinweisschild auf ihrem
Smart TV wahr. Etwa vier von zehn bemerken den Red Button nicht.

Weil nicht / keine Angabe

48,6% nehmen den

Red Button wahr
218,022Mio.

5 2, 5% haben Zugang zu mindestens einem

mit dem Internet verbundenen Smart TV-Gerat:

37,052 Mio.

Wahrnehmung nur am 1./einzigen Gerat

Keine Wahrnehmung

Wahrnehmung nur am 2./weiteren Geraten

Angaben in Prozent
Basis: 37,052 Mio. Personen ab 14 Jahre in Haushalten, in denen mind. ein Smart TV-Gerat mit dem Internet verbunden ist (n=3.987)
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Nutzung Sprachsteuerung am TV-Gerat

Ein knappes Drittel hat die Sprachsteuerung am TV-Gerat mindestens schon einmal ausprobiert.
Etwa jeder zwanzigste mit Zugang zu Connected TV nutzt die Funktion regelmaflig.

65,6% haben ihr Smart TV oder ein TV-Gerat Gber Peripheriegerate mit dem Internet verbunden

Weild nicht

m Habe ich noch nie genutzt

Habe ich schonmal ausprobiert

B Nutze ich gelegentlich
31% haben ihr Fernsehgerat

B Nutze ich regelmaRig schon einmal per Sprache bedient
5,1
Angaben in Prozent

Basis: 46,327 Mio. Personen ab 14 Jahre mit Connected TV (Smart TV oder Uber Peripheriegerat mit dem Internet verbunden) (n=4.858)
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Nutzung Sprachsteuerung am TV-Gerat nach Alter

Unter-30-Jahrige haben ihr Fernsehgerat deutlich haufiger schon einmal per Sprache bedient.
Bei der altesten Kohorte sind es im Vergleich nur etwa halb so viele.

65,6% haben ihr Smart TV oder ein TV-Gerat Uber Peripheriegerate mit dem Internet verbunden

Weild nicht

® Habe ich noch nie genutzt

= Habe ich schonmal
ausprobiert

31% haben ihr

Fernsehgerat
schon einmal per
Sprache bedient

B Nutze ich gelegentlich

B Nutze ich regelmalRig

Gesamt 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

Angaben in Prozent
Basis: 46,327 Mio. Personen ab 14 Jahre mit Connected TV (Smart TV oder Uber Peripheriegerat mit dem Internet verbunden) (n=4.858), 12,093 Mio. 14-29 Jahre (n=1.185), 16,494 Mio. 30-49

Jahre (n=1.390), 17,740 Mio. 50+ Jahre (n=2.283)
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Zugang zu Bildschirmgeraten /
Moglichkeiten zur Fernseh- und OTT-Nutzung
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Zugang zu Bildschirmgeraten — Alle Personen

Immer mehr Personen haben Zugang zu mobilen Bildschirmgeraten. Starkste Zuwachse
bei Laptop, Tablet und tragbaren Spielekonsolen.

+0,2%-Pkt
I

+1,5%-Pkt

96,0 |
O N O MO m +3,4%-Pkt 87,2
R |
0 73,7 R
+1,3%-Pkt : +2,4%-Pkt et
[ - I - l\\|':\°0
=i Hd ) N
as 54,6 _LxoRmwR 53,3 ng "
<) T ol <
~v1 © i (o} (s}
D © o~ o e o ° <
tn n 2 © = & =
g — Q5O L )
o cRreIm ~ +2,7%-Pkt
N I
S« < I
LN
PC oder Laptop: ~ 16,3
msnoneagl 81,2/81,3/82,1/82,4/81,3 - Lo o 0 oo E
S288888<RE /818/84,2/853 /8738 4 Sl ElEEEE
TV-Gerat PC / Desktop Laptop Tablet Smartphone Tragbare

Spielekonsole
Angaben in Prozent
Basis: 70,214 / 70,326 / 70,525 / 69,241 / 69,563 / 70,094 / 70,445 / 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)

die
Kantar — Digitalisierungsbericht 2021 48 medienanstalten -.l



Zugang zu TV-Gerat mit klassischem TV-Empfang

Die Uberwiegende Mehrheit hat nach wie vor Zugang zu klassischem Fernsehen am TV-
Gerat. Unter-50-Jahrige liegen unter dem Durchschnitt.

957 976 97,7
84,7 83,1 ’ B B [

9 1 ) 5%

haben Zugang zu

mindestens einem

TV-Gerat mit

klassischem TV-Empfang

Alle Manner Frauen 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+
Jahre

Angaben in Prozent
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Moglichkeit zur Videonutzung aus dem Internet gesamt — alle Gerate

Etwa 9 von 10 Personen ab 14 Jahre konnen TV- und Videoinhalte aus dem Netz nutzen.
Deutlich unter dem Durchschnitt liegen nur noch die 70+ Jahrigen.

97,0 98,9 99,2 99,0 96 4
91,6 939  g93 89 8
) %

haben Zugang zum
Internet und mindestens
einem internetfahigen /
mit dem Internet
verbundenen
Bildschirmgerat S

Alle Manner Frauen 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+

Jahre

Angaben in Prozent
Basis: 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Alle Gerate: Nutzungsmoglichkeit klassisches Fernsehen vs. OTT

Wahrend jeder Dritte Uber-70-Jahrige ausschlieRlich Zugang zu klassischem Fernsehen hat,
kann unter den 30-39-Jahrigen sogar jeder Sechste nur OTT nutzen.

8 9 U

14 17
Nichts davon
m Nur OTT 65
84 g5 82
m Klass. Fernsehen und OTT
B Nur klass. Fernsehen 32
8 6 10
Alle Manner Frauen 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+
Jahre

Angaben in Prozent
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Alle Gerate: Nutzungsmoglichkeit Fernsehen vs. OTT —im Trend

Der Anteil derer, die ausschlielSlich Zugang zu OTT haben, steigt erneut an auf mittlerweile
rund 5,7 Mio. Personen.

— 5,680 Mio. Personen,
die ausschlief3lich Zugang

zu OTT haben
2020: 4,133
2019: 3,093

Nichts davon

m Nur OTT

m Klass. Fernsehen und OTT

B Nur klass. Fernsehen

2018 2019 2020 2021

Angaben in Prozent
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)

die
Kantar - Digitalisierungsbericht 2021 52 medienanstalten ..l



Alle Gerate: Demographie der OTT onlys

Die ,,OTT onlys” sind mehrheitlich mannlich mit formal hohem Bildungsgrad. Das
Durchschnittsalter liegt bei 38 Jahren.

5, 680 Mio. Pers ONenN, die ausschlieflich Zugang zu OTT haben

Geschlecht Alter Formales Bildungsniveau

30-49

B (Fach-) Abitur

Mittlere Reife

m14-29

38 ...

B max. Hauptschule

Angaben in Prozent
Basis: 5,680 Mio. Personen, die ausschlieBlich Zugang zu OTT haben (n=702)
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TV-Gerat: Nutzungsmaoglichkeit klassisches Fernsehen vs. OTT

Am TV-Gerat haben nahezu zwei Drittel Zugang zu OTT und klassischem TV. Bei den
Uber-70-Jahrigen kann eine klare Mehrheit nur klassisches Fernsehen empfangen.

5 5 4
Nichts davon 26
W Nur OTT 59
63 67
m Klass. Fernsehen und OTT 72
)8 33
| Nur klass. Fernsehen 23
16
9
Alle Manner Frauen 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+
Jahre

Angaben in Prozent
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Wichtigstes (Bildschirm-) Gerat allgemein

Das Smartphone ist das wichtigste Bildschirmgerat, gefolgt vom TV-Gerat. Insgesamt
vereinen beide Gerate etwa zwei Drittel der Personen als wichtigstes Gerat auf sich.

Tragbare Spielekonsole

TV-Gerat

38,3

Smartphone

PC / Desktop

Tablet Laptop

Angaben in Prozent
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)

die
Kantar — Digitalisierungsbericht 2021 55 medienanstalten -.l



Wichtigstes Gerat allgemein im Trend

Das Smartphone verliert etwas an Bedeutung. Die anderen Gerate bleiben stabil.

, , 6,0 5,5 4,2 5,0 5,8 6,3 -
5,% 6,9 05 0.5 0,4 0,4 0,2 0,4 Weil’ nicht

Tragbare
Spielekonsole

Tablet
-2 Laptop
PC / Desktop
-2
TV-Gerat
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Angaben in Prozent
Basis: 70,326 / 70,525 / 69,241 / 69,563 / 70,094 / 70,445 / 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Wichtigstes Gerat allgemein nach Alter

Je dlter, desto wichtiger ist das TV-Gerat und desto weniger relevant ist das Smartphone.

6 3 3 % 6 g 11 7 Weil} nicht
Tragbare Spielekonsole
Smartphone

B Tablet

M Laptop

M PC / Desktop

B TV-Gerat

Gesamt 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+ Jahre

Angaben in Prozent
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)

die
Kantar — Digitalisierungsbericht 2021 57 medienanstalten -.l



Wichtigstes Gerat zur Bewegtbildnutzung

Fir die Mehrheit ist der Fernseher das wichtigste Gerat zur Bewegtbildnutzung. Mehr
als jeder Zehnte praferiert das Smartphone.

Tragbare Spielekonsole

Smartphone

Tablet

TV-Gerat

Laptop

PC / Desktop

Angaben in Prozent
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Wichtigstes Gerat zur Bewegtbildnutzung

Der Fernseher verliert wieder etwas an Relevanz fir Bewegtbildinhalte. Dariber hinaus
stabile Verhaltnisse: Die Anteile verschieben sich nur leicht.

Weil nicht

Tragbare
Spielekonsole

Tablet

Laptop

PC / Desktop

TV-Gerat

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Angaben in Prozent
Basis: 70,326 / 70,525 / 69,241 / 69,563 / 70,094 / 70,445 / 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Wichtigstes Gerat zur Bewegtbildnutzung nach Alter

Smartphone, Tablet und Laptop spielen fur die Unter-30-Jahrigen eine groRere Rolle fir
Bewegtbild als fiir Altere. Bei den Altersgruppen tiber 30 ist das TV-Gerat klar vorne.

Weil nicht

14

Tragbare Spielekonsole
Smartphone

M Tablet

M Laptop

W PC / Desktop

B TV-Gerat

Gesamt 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+ Jahre

Angaben in Prozent
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)

die
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Wichtigstes Gerat zur Bewegtbildnutzung nach Alter im Trend

Das TV-Gerat verliert in fast allen Altersgruppen an Relevanz; am starksten bei den 20-29-
Jahrigen.
Gesamt 14-19 Jahre 20-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60-69 Jahre 70+ Jahre

8 3 - 2 9

Weil nicht

iPod touch, tragb.

Spielekonsole
Smartphone
11 m Tablet
m Laptop

1

4 m PC / Desktop

m TV-Gerat

BT

—.
Ul =

2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021

Angaben in Prozent
Basis: 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Zugang zu Connected TV

Zwei Drittel haben Zugang zu Videoinhalten aus dem Internet. Mehr als jeder Zweite hat

Zugang zu einem Smart TV.

Netto Connected TV >

inkl. iber PC, Laptop, Tablet, Smartphone o
67,7 |
2 1'%

SmartTV |
|
52,5
SmartTV- Spiele- Blu-ray- Internetfahige Streaming- Streaming- Uber PC / Laptop /
Gerat konsole Player Set-Top-Box Box Stick Tablet /
Smartphone

Angaben in Prozent
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)

Kantar - Digitalisierungsbericht 2021
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Zugang zu Connected TV im Trend

Der Zugang zu Connected TV steigt erneut an. Vor allem Smart TVs nehmen in der
Verbreitung deutlich zu.

T
Netto Connected TV o
inkl. Giber PC, Laptop, Tablet, Smartphone 67 7
2 4%
SmartTV |
52,5 o
o O
=
—
s -
N\ 00\00\8
(o) < <
e :~<|- ~ :‘
o 0 q Vo)
< 26,6 ~Y R 1
25 3 ’ (&) ™ (Yo}
()] (q)
g\ ! H\ 22'1 oqm
(@) (0.0]
g\ 16;6 ,\\ ~ (@l e ﬂ'\ oY
—l O — N n ~ TN
o (O o< R o™ r\\(‘:} gg'm
o M oo Y ne o 0o N8 MNSNON KOO
< 1 — ’ A
rQOm N\OO\HHM — LD\Q‘\O\LQLQI\\OW\OO\ N\LQ#\O\O\H \—I\H\q—\o‘_'m N
R G0 N oSS S 1 i N — NN N0 =
SmartTV- Spiele- Blu-ray- Internetfahige Streaming-Box / PC / Laptop / Connected TV
Gerat konsole Player Set-Top-Box -Stick Tablet / Total
Smartphone*

Angaben in Prozent; *Smartphone erst seit 2016 beriicksichtigt
Basis: 70,214 / 70,326 / 70,525 / 69,241 / 69,563 / 70,094 / 70,445 / 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Fernseh- und Videonutzung in Deutschland
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6.1

Nutzung klassisches Fernsehen und
OTT im Vergleich
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TV-Gerat: Nutzungsfrequenz klassisches Fernsehen nach Trend

Nach einem — vermutlich coronabedingten — Anstieg der taglichen Nutzung im letzten
Jahr, geht die intensive TV-Nutzung wieder zurtick auf das Niveau vor der Pandemie.

Nie

Seltener
M Ein- bis mehrmals / Monat
B Ein- bis mehrmals / Woche

W Taglich / fast taglich

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Angaben in Prozent
Basis: 69,241 / 69,563 / 70,094 / 70,445 / 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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TV-Gerat: Nutzungsfrequenz klassisches Fernsehen nach Alter

Ein Viertel der 14-29-Jahrigen schaut nie klassisches Fernsehen. Bei Personen 50+ sind es
mindestens drei Viertel, die (fast) taglich den Fernseher einschalten.

Nie

Seltener

M Ein- bis mehrmals / Monat

B Ein- bis mehrmals / Woche

W Taglich / fast taglich

Gesamt 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+ Jahre

Angaben in Prozent
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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TV-Gerat: Nutzungsfrequenz klassisches Fernsehen nach Alter im Trend

Die tagliche TV-Nutzung sinkt in allen Altersgruppen und nahert sich damit dem Vor-Corona-
Niveau an. Bei den 30-49-Jahrigen liegt die Nutzung sogar deutlich darunter.

Gesamt 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre
EaEamm -
Seltener
e -
® Ein- bis mehrmals
33 / Monat
B Ein- bis mehrmals
57 / Woche
30 W Taglich / fast
taglich
2019 2020 2021 2019 2020 2021 2019 2020 2021 2019 2020 2021
Angaben in Prozent
Basis: 70,445 / 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
die

Kantar — Digitalisierungsbericht 2021 68 medienanstalten ..l



Alle Gerate: Nutzungsanteile

Etwa die Halfte der Bildschirmzeit entfallt auf klassisches Fernsehen, wahrend ein Drittel
der Nutzung auf Video-On-Demand-Diensten stattfindet.

Klassisches Fernsehen

VoD FRAGETEXT

Denken Sie jetzt bitte mal an die gesamte
Zeit, die Sie in einer durchschnittlichen
Woche mit Fernsehen und Videoschauen
verbringen, und zwar unabhangig davon,
welche Gerate oder Angebote Sie dafir
nutzen. Was schatzen Sie:

Wie viel Prozent dieser Zeit schauen Sie
,hormales" Fernsehen bzw. Livestreams
aus dem Internet? Wie viel Prozent
entfallen auf selbst aufgezeichnete
Sendungen? Und wie viel Prozent
verbringen Sie mit Sendungen oder Videos,
die Sie aus dem Internet abrufen?

Selbst aufgezeichnete Sendungen

Livestreaming

Angaben in Prozent
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
e . die
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Alle Gerate: Nutzungsanteile im Trend

Der Trend zugunsten von VOD setzt sich weiter fort. Die Nutzungsanteile des klassischen
Fernsehens gehen stark zurtick — innerhalb von 2 Jahren um 10 Prozentpunkte.

Nichts davon

VOD

M Selbst aufgezeichnete Sendungen

M Livestreaming

B Klassisches Fernsehen

2016 2017 2018 2019 2020 2021

Angaben in Prozent
Basis: 69,241 / 69,563 / 70,094 / 70,445 / 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Alle Gerate: TV- und Videonutzung — Nutzungsanteile

Unter-40-Jahrige verbringen bereits deutlich mehr Zeit mit VOD-Angeboten als mit
linearem Fernsehen. Ab 50 Jahren kehrt sich das Verhaltnis um.

Nichts davon

VOD

M Selbst aufgezeichnete Sendungen

M Livestreaming

B Klassisches Fernsehen

Gesamt 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+ Jahre

Angaben in Prozent; ,Weil} nicht” (zwischen 0,2 und 0,8% in den Altersgruppen herausgerechnet)
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Alle Gerate: TV- und Videonutzung — Nutzungsanteile nach Alter im Trend

Der Anteil des klassischen Fernsehens sinkt im Vorjahresvergleich Gber alle Alterskohorten
hinweg. Stabile Verhaltnisse nur in der Altersgruppe 70+.

Gesamt 14-19 Jahre 20-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre 50-59 Jahre 60-69 Jahre 70+ Jahre

Nichts davon

VOD

m Selbst
aufgezeichnete

Sendungen
B Livestreaming

m Klassisches
Fernsehen

5
i 8 0l

2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021 2020 2021

| 8

Angaben in Prozent; ,Weil} nicht” (zwischen 0,2 und 0,8% in den Altersgruppen herausgerechnet)
Basis: 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Spotlight: Personen 70+ im 5-Jahres-Trend - Gerateausstattung

Im Vergleich zu 2017 hat die Ausstattung mit Bildschirmgeraten bei den ab 70-Jahrigen stark
zugenommen. Doppelt so viele Personen 70+ besitzen mittlerweile ein Smartphone.

8 9

15

2 .

63
50
39
34
20
~
-
o
o~
PC oder Laptop,
Tablet Smartphone
Computer Notebook P
Angaben in Prozent
Basis: 12,280 / 12,224 Mio. Personen ab 70 Jahre in Deutschland (n=1.150)
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Blu-ray-Player

+31%

t

77

59

Sonstige

Mind. ein Gerat
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Spotlight: Personen 70+ im 5-Jahres-Trend — Wichtigstes Gerat

Insgesamt hat das TV-Geréat bei den Altesten subjektiv etwas an Relevanz verloren. Fiir
die Videonutzung bleibt es aber mit Abstand das Gerat der Wahl.

Wichtiges Gerat allgemein Wichtiges Gerat Videonutzung

Weil? nicht
Smartphone
Tablet

m Laptop

m PC / Desktop

m TV-Gerat

2017 2021 2017 2021

Angaben in Prozent; ,Weil} nicht” (zwischen 0,2 und 0,8% in den Altersgruppen herausgerechnet)
Basis: 12,280 / 12,224 Mio. Personen ab 70 Jahre in Deutschland (n=1.150)
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Personen 70+ im 5-Jahres-Trend —

Die bessere Ausstattung mit Video-Bildschirmgeraten schlagt sich nicht in einem veranderten

Nutzungsverhalten nieder: Klassisches TV dominiert nach wie vor bei 70+ Jahrigen

2017 2021

Angaben in Prozent; ,Weil} nicht” (zwischen 0,2 und 0,8% in den Altersgruppen herausgerechnet)
Basis: 12,280 / 12,224 Mio. Personen ab 70 Jahre in Deutschland (n=1.150)

Kantar — Digitalisierungsbericht 2021
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Nichts davon

VOD

m Selbst aufg. Sendungen

W Livestreaming

m Klassisches Fernsehen

die
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Alle Gerate: Nutzungsanteile OTT only

Bei Personen, die ausschlieBlich OTT Inhalte nutzen kdnnen entfallen knapp drei Viertel
der Bildschirmzeit auf Video-On-Demand. Ein Flinftel ist durch Live-Content besetzt.

Livestreaming

o)
er Personen 14+ konnen Bewegtbildinhalte
3 ,OA) d k bildinhal

ausschlieRBlich Gber OTT nutzen ( an alle Gerate):

5,680 Mio.

Selbst aufgezeichnete
Sendungen

VOD

73,2

Angaben in Prozent
Basis: 5,680 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die nur OTT als Videonutzungsmoglichkeit haben; alle Gerate (n=702)
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Alle Gerate: Primar genutzte , Bezugsquelle”: TV-Empfangswege vs. OTT

Fast zwei von finf verbringen den Gberwiegenden Teil der Bewegtbildnutzung mit Inhalten
aus dem Internet. Bei den Unter-40-Jahrigen tut dies bereits die Mehrheit der Zuschauer.

Primare Nutzung = Uberwiegender
Nutzungsanteil

m TV-Empfangswege
(live oder selbst aufgezeichnet)

3 2 3 4 5 2 2 1 Beides gleich

Internet (Livestreaming oder VOD)

Gesamt 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+ Jahre

Angaben in Prozent
Basis: 70,445 / 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Alle Gerate: Primar TV- vs. OTT-Nutzer nach Alter und Geschlecht

Manner und Unter-40-Jahrige sind haufiger bei denen vertreten, die primar Video-Content
aus dem Netz nutzen. Das Durchschnittsalter steigt jedoch weiter an.

L. Geschlecht Alter
Primdre Bezugsquelle 2021

TV-EMPFANGSWEGE

2020
&
e

%

N4

2021

38% (+3)

\/

L\

Angaben in Prozent

Basis: 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507) // 41,486 / 38,036 Mio. Personen, die Gberwiegend TV-Empfangswege (n=4.108) // 24,732 / 26,889 Mio. Personen, die
Uberwiegend das Internet als Bezugsquelle nutzen (n=2.863)
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14 - 29 30-39 m40-49 m50-59 m60-69 m70+).

14 - 29 30-39 m40-49 wm50-59 ®m60-69 m70+]).

DY -
B

58 ...

2020: 57 Jahre

37 i

2020: 35 Jahre
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Alle Gerate: Primar genutzt: Linear vs. non-linear

Wahrend Uber-60-J3hrige fast ausschlieRlich lineare Inhalte schauen, gilt fur Jingere das
Gegenteil. Insbesondere Jugendliche unter 20 konsumieren kaum lineare Programminhalte.

Primare Nutzung = GUberwiegender
Nutzungsanteil

W Linear (klassisches TV oder Livestreaming)

Beides gleich

Non-linear (VOD oder selbst aufgezeichnet)

Gesamt 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+ Jahre

Angaben in Prozent
Basis: 70,445 / 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Alle Gerate: Primar lineare vs. non-lineare Nutzer nach Alter und Geschlecht

Primar lineare Nutzer sind mehrheitlich Gber 40 Jahre und anteilig mehr Frauen als Manner. Bei
den nicht-linearen Nutzern sind die Verhaltnisse umgekehrt.

Geschlecht Alter

Primdre Nutzung: 202

LINEAR 14 - 29 30-39 ®m40-49 m50-59 m60-69 m70+)

54 2020 '
) 58 o
TR

2020: 57 Jahre

g
\

58% (-4)

2021

33% (+4)

14 - 29 30-39 m40-49 wm50-59 m60-69 m70+)

i B g 3s ..

2020: 34 Jahre

\J

Angaben in Prozent

Basis 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507) // 43,815 / 41,005 Mio. Personen mit primar linearer Nutzung (n=4.458) // 20,761 / 23,024 Mio. Personen mit primar non-
linearer Nutzung (n=2.364)
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1./einziges TV-Gerat: Nutzung klassisches Fernsehen vs. OTT

In diesem Jahr nutzen wieder deutlich weniger Gberwiegend klassisches TV am Hauptgerat. Zwei
von funf nutzen Gberwiegend oder ausschliel3lich OTT Content.

45, 7% nutzen mindestens einmal im Monat OTT am 1. / einzigen TV-Geréat: 32,262 M |O

3 4 1 3

Weil nicht
AusschlieBlich OTT
m Uberwiegend OTT
B Normales TV und OTT gleichermal3en

m Uberwiegend normales TV

2018 2019 2020 2021

Angaben in Prozent, Pfeile: Verdanderungen im Vergleich zum Vorjahr in Prozentpunkten >3 %
Basis: 20,090 / 25,871 / 27,484 / 32,262 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die mindestens einmal pro Monat OTT am 1. / einzigen TV-Gerat nutzen (n=3.436)
o . die
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TV-Gerat: Zukunftsszenario OTT ONLY?

Nahezu jeder funfte regelmalBige OTT-Nutzer am TV-Gerat plant, in den nachsten zwei Jahren
auf herkommliches Fernsehen zu verzichten und nur noch Uber das Internet fernzusehen.

______________ —
18,5% der regelmiaRigen OTT Nutzer planen FRAGETEXT
zumindest an einem TV-Gerat auf klassischen TV- | o ind <ch
Empfang zu verzichten Planen Sie in den nachsten
————— — zwei Jahren komplett auf
45,8% Ihren TV-Empfang lGber
OTT-Nutzer m Ja/ Ja, an allen Geriten <Kabel / Satellit / IPTV / DVB-

T2 HD...> zu verzichten und
nur noch Uber das Internet

am TV-Gerat m Ja, aber nicht an allen TV-Geraten

(alle Gerate) = Nein
fernzusehen?
Weild nicht

Bereits ausschliefSlich OTT-Nutzung am TV-Gerat

Angaben in Prozent
Basis: 32,367 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die mindestens einmal pro Monat OTT am TV-Gerat nutzen (n=3.457)
e . die
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TV-Gerat: Zukunftsszenario OTT ONLY? im Trend

Die Absicht, auf den klassischen TV-Empfang zu verzichten steigt im Vergleich zum Vorjahr nicht
an. Einige haben dies schon in die Tat umgesetzt, was der Anstieg der ,,OTT onlys” zeigt.

45, 8% nutzen mindestens einmal im Monat OTT am TV-Gerat: 32,367 M |O

WeiB nicht / keine Angabe

m Nein

M Ja, aber nicht an allen TV-Geraten

W Ja

Bereits ausschlieBlich OTT-Nutzung am TV-Gerat

2020 2021

Angaben in Prozent

Basis: 32,367 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die mindestens einmal pro Monat OTT am TV-Gerat nutzen (n= 3.457)

die
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TV-Gerat: Zukunftsszenario OTT ONLY? nach Alter

Mehr als ein Drittel der 14-29-Jahrigen kann sich einen zumindest teilweisen Umstieg auf OTT
konkret vorstellen. Bei den alteren Gruppen ist die Bereitschaft deutlich geringer ausgepragt.

45, 8% nutzen mindestens einmal im Monat OTT am TV-Gerat: 32,367 M |O

WeiB nicht / keine Angabe

m Nein
78 M Ja, aber nicht an allen TV-Geraten
11
mJa
26 >
13 }‘ 18 . .
5 13 Bereits ausschlieBlich OTT-Nutzung am TV-Gerat
13 12 8 #
Gesamt 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

Angaben in Prozent
Basis: 32,367 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die mindestens einmal pro Monat OTT am TV-Gerat nutzen (n= 3.457)

die
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TV-Gerat: Zukunftsszenario OTT ONLY? nach Empfangsart

Etwa 4 von 10 Terrestrik-Empfangern planen konkret, auf ihren klassischen TV-Empfang zu
verzichten. Bei Kabel-Kunden ist es immerhin jeder Vierte.

45, 8% nutzen mindestens einmal im Monat OTT am TV-Gerat: 32,367 M |O

WeiB nicht / keine Angabe

® Nein

M Ja, aber nicht an allen TV-Geraten

W Ja

}‘ 29 Bereits ausschlieRlich OTT-Nutzung am TV-Gerat

Gesamt Kabel Satellit DVB-T2 HD IPTV Only

Angaben in Prozent
Basis: 32,367 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die mindestens einmal pro Monat OTT am TV-Gerat nutzen (n= 3.457)
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TV-Gerat: Zukunftsszenario OTT ONLY?

Bezogen auf alle TV-Haushalte besteht somit bei etwa jedem zehnten Haushalt eine Absicht,
zumindest teilweise auf OTT only umzusteigen.

10% aller TV-Haushalte

26,001 Mio. Personen 23,863 Mio. Haushalte

O O
DQ Bezogen auf alle TV-HH
o) m Ja / Ja, an allen Geraten
45,8%
OTT-Nutzer ® Ja, aber nicht an allen TV-Geraten

am TV-Gerat = Nein

Weild nicht

Bereits ausschliefSlich OTT-Nutzung am TV-Gerat

(Noch) ausschlieBlich Broadcast-Nutzung 4,7

Angaben in Prozent
Basis: 32,367 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die mindestens einmal pro Monat OTT am TV-Gerat nutzen (n= 3.457)

die
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6.2

Fokus OTT-Nutzung
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6.2.1

Fokus OTT-Nutzung: Angebote

die
Kantar - Digitalisierungsbericht 2021 88 medienanstalten ...



Alle Gerate: Nutzung von Videoinhalten aus dem Internet (OTT)

OTT-Inhalte werden immer haufiger konsumiert. Mehr als drei Viertel nutzen Video-
Content aus dem Netz mindestens selten, fast die Halfte sogar taglich.
+7%

t

78,1
4,1

21,0 Seltener

® Ein- bis mehrmals pro Monat

B Ein- bis mehrmals pro Woche

m Taglich / fast taglich @

2016 2017 2018 2019 * 2020 2021

Angaben in Prozent; Nutzt OTT mindestens selten * Ab 2020 gednderte Abfrage der OTT-Nutzung: Es wird nicht mehr zwischen Livestreaming und VOD unterschieden und Reihenfolgen sowie
Filterfihrungen in der Abfrage wurden geandert.
Basis: 69,241 / 69,563 / 70,094 / 70,445 / 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)

die
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Alle Gerate: Nutzung von Videoinhalten aus dem Internet (OTT)

Am haufigsten werden Video-Sharing-Dienste wie YouTube genutzt, gefolgt von
Angeboten von TV Sendern. Streaming-Dienste bei wochentlicher Nutzung auf Rang 2.

78,1

10,0 62,8

Seltener
B Ein- bis mehrmals pro Monat

B Ein- bis mehrmals pro Woche

m Taglich / fast taglich @

OTT gesamt Video-Sharing- TV-Sender/  Video-Streaming-  Videos Uber
Dienste Mediatheken Dienste soziale Netzwerke

Angaben in Prozent; Nutzt OTT mindestens selten
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Alle Gerate: RegelmalSige OTT-Nutzung

Etwa drei Viertel nutzen OTT-Inhalte auch regelmaliig, d.h. mind. einmal pro Monat. Mehr als
jeder Zweite nutzt Video-Streaming-Dienste regelmaliig.

Mindestens einmal im Monat

® Ein- bis mehrmals pro Monat

B Ein- bis mehrmals pro Woche

m Taglich / fast taglich @

OTT gesamt Video-Sharing- TV-Sender/  Video-Streaming-  Videos Uber
Dienste Mediatheken Dienste soziale Netzwerke

Angaben in Prozent; Nutzt OTT mindestens einmal pro Monat
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Alle Gerate: RegelmalSige OTT-Nutzung im Trend

Die regelmalige OTT-Nutzung nimmt Gber alle Nutzungskategorien hinweg zu. Am
groldten ist der Anstieg bei Video-Streaming-Diensten wie Netflix und Co.

74,1
B ., |
61,3
! >7 Mind. ei IimM t
—_— Ind. einmal im ona

® Ein- bis mehrmals pro Monat

20 B Ein- bis mehrmals pro Woche

m Taglich / fast taglich
>

27

2020

OTT gesamt Video-Sharing- TV-Sender/  Video-Streaming-  Videos Uber
Dienste Mediatheken Dienste soziale Netzwerke

Angaben in Prozent; Nutzt OTT mindestens einmal pro Monat
Basis: 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Alle Gerate: RegelmalSige OTT-Nutzung nach Alter

Personen Uber 50 Jahre holen deutlich auf. Unter-30-Jahrige nach wie vor mit Abstand Gber dem
Durchschnitt. In diesen Altersgruppen gibt es kaum jemanden, der OTT nicht regelmaRig nutzt.

955 945 gy
— ' 86,5

74,1% 78,1 _ 77,8

Nutzen OTT-Inhalte
mindestens

einmal pro Monat
(2020: 69,3%)

60,5

2021

Veranderung in Prozent im
Vergleich zu 2020

Manner Frauen 14-19 20-29 30-39 40-49 50-59 60-69 70+

Angaben in Prozent; nutzt OTT mindestens einmal pro Monat
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)

die
Kantar — Digitalisierungsbericht 2021 93 medienanstalten -.l



Alle Gerate: RegelmalSige OTT-Nutzung nach Alter

Video-Sharing-Dienste und Streaming-Dienste werden in den Altersgruppen unter 50 Jahren
von einer klaren Mehrheit genutzt.

948 Alle Personen ab 14 Jahre Hm 14-29 Jahre ®m 30-49 Jahre m 50+ Jahre
' 89,3 90,9
84,4
76,6 77,1
71,0
61,0
57,1 56,8
e 45,3
’ 37,5
29,6
15,9
OTT gesamt Video-Sharing- Dienste Video-Streaming-Dienste TV-Sender / Mediatheken  Videos lber soziale Netzwerke

Angaben in Prozent nutzt OTT mindestens einmal pro Monat
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507); 13,991 Mio. Personen 14-29 Jahre (n=1.420); 20,757 Mio. Personen 30-49 Jahre (n=1.852); 35,887 Mio. Personen 50+ Jahre (n=4.235)
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Regelmallige Nutzung von Video-Sharing-Diensten

Die Nutzung von Video-Sharing-Diensten ist zu grolsen Teilen auf YouTube zurlckzufiihren. 6
von 10 Personen nutzen den Dienst mind. einmal im Monat. Twitch mit Abstand auf Platz 2.

61,3

- -
|

Sonstige Video-Sharing-Dienste gesamt
& YouTube : : :

Angaben in Prozent; Jeweiliges Angebot wird mindestens einmal pro Monat genutzt
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
e . die
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Regelmallige Nutzung von Video-Sharing-Diensten im Trend

Im Vergleich zum Vorjahr steigt die Nutzung von YouTube und twitch noch einmal an. Andere
Video-Sharing-Dienste spielen weiterhin eine untergeordnete Rolle.

61,3
60,8 57.4 ’

57,2

89 11,2

L |

n vﬂ“T“be WD Sonstige Video-Sharing-Dienste gesamt

Angaben in Prozent; Jeweiliges Angebot wird mindestens einmal pro Monat genutzt
Basis: 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Regelm. Nutzung von Video-Sharing-Diensten — nach Alter

Neun von zehn Personen unter 30 Jahren schauen regelmalig Videos auf YouTube, ein gutes
Drittel nutzt twitch. Bei 50+ Jahrigen nutzen etwa zwei von finf Video-Sharing-Dienste.

88 78

Sonstige Video-Sharing-Dienste gesamt
© YouTube : : :

90,9

Alle Personen 14+

m 14-29 Jahre

m 30-49 Jahre

® 50+ Jahre

Angaben in Prozent; Jeweiliges Angebot wird mindestens einmal pro Monat genutzt
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507), 13,991 Mio. Personen 14-29 Jahre (n=1.420); 20,757 Mio. Personen 30-49 Jahre (n=1.852); 35,887 Mio. Personen 50+ Jahre (n=4.235)
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Regelmalige Nutzung von Online Video-Angeboten von TV-Sendern

Fast die Halfte der Personen 14+ in Deutschland nutzt regelmaRig Angebote von TV-Sendern.
Mediatheken der offentlich-rechtlichen Sender mit héchstem Anteil.

47,9

41,5 Nettosumme Angebote privater Sender: 22%
[

Mediatheken ]Ogn Video-Streams Video-Streams Gebiindelte Angebote von

der Offentlich- sonstiger Sender reiner Angebote TV-Sendern
Rechtlichen Internetsender  (z.B. Zattoo oder gesamt
Angaben in Prozent; Jeweiliges Angebot wird mindestens einmal pro Monat genutzt Walpu)

Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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ol
Regelmallige Nutzung von Online Video-Angeboten von TV-Sendern im Trend

Alle Angebote werden im Vergleich zum Vorjahr haufiger regelmaldig konsumiert. Mehr als
jeder Funfte nutzt mind. ein Angebot von privaten Sendern.

Nettosumme Angebote privater Sender: 22%

(2020: 18%) 135 47,9

41,5

36,6 |

Mediatheken

]Ogn Video-Streams Video-Streams Gebiindelte Angebote von

der Offentlich- sonstiger Sender reiner Angebote TV-Sendern
Rechtlichen Internetsender  (z.B. Zattoo oder gesamt
Angaben in Prozent; Jeweiliges Angebot wird mindestens einmal pro Monat genutzt Walpu)

Basis: 70,593 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Regelm. Nutzung von Online Video-Angeboten von TV-Sendern — nach Alter

Die Angebote von ARD, ZDF & Co. sind bei den 30-49-Jahrigen am beliebtesten. Jlingere
nutzen haufiger die privaten Streaming-Angebote TVNOW und Joyn.

61,0

Nettosumme Angebote privater Sender:
14-29 Jahre: 37,9% / 30-49 Jahre: 28,4% / 50+ Jahre: 12,3%

Alle Personen 14+

37,5

m 14-29 Jahre

25,5

m 30-49 Jahre

® 50+ Jahre

Mediatheken ]Ogn Video-Streams Video-Streams Gebiindelte Angebote von

der Offentlich- sonstiger Sender reiner Angebote TV-Sendern
Rechtlichen Internetsender  (z.B. Zattoo oder gesamt
Angaben in Prozent; Jeweiliges Angebot wird mindestens einmal pro Monat genutzt Walpu)

Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507), 13,991 Mio. Personen 14-29 Jahre (n=1.420); 20,757 Mio. Personen 30-49 Jahre (n=1.852); 35,887 Mio. Personen 50+ Jahre (n=4.235)
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Exkurs: Regelmalige Nutzung von BVOD

Etwa 33 Mio. Personen nutzen regelmaRig BVOD-Angebote (Broadcaster-Video-On-
Demand).

Mediatheken T\{NOW, JOYN
+ Video-Streams
e sonstiger
nd 20F privater Sender
47,6
41,5

22,1

£ 29,286 Mio. £ 15,605 Mio. £ 33,594 Mio.

Mediatheken der Offentlich-Rechtlichen Angebote privater Sender gesamt BVOD-Angebote gesamt

Angaben in Prozent
Basis: 33,594 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die mindestens einmal pro Monat Online Video-Angebote von TV-Sendern nutzen (n=3.980)
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Exkurs: Demographie der BVOD-Nutzer

Nutzende von (auch) offentlich-rechtlichen Angeboten sind im Durchschnitt sechs Jahre
alter als diejenigen, die (auch) die Angebote privater Sender nutzen.

Alter Formales Bildungsniveau
28 W 50+ Jahre B (Fach-) Abitur
42 39
30-49 Mittlere Reife

m14-29

45 Jahre 39 Jahre

Nutzer von BVOD Angeboten Nutzer von BVOD Angeboten
OR  Privater OR  Privater

B max. Hauptschule

Angaben in Prozent

Tatigkeit

Nicht berufstatig

B Rentner / Pensionar
Vollzeit- / Teilzeittatigkeit

29 B In Ausbildung (inkl. Schiler,
16
Umschulung)
Nutzer von BVOD Angeboten
OR  Privater

Basis: 29,286 Mio. Personen, die mind. einmal pro Monat Mediatheken der Offentlich-Rechtlichen TV-Sender nutzen (n=3.588) / 15,605 Mio. Personen 14+, die mind. einmal pro Monat

Angebote privater TV-Sender nutzen (n=1.566)
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Exkurs: BVOD-Nutzer

Gut die Halfte der regelmaRigen BVOD-Nutzer konsumiert nur Angebote der Offentlich-
Rechtlichen TV-Sender. Ein Drittel konsumiert beides, jeder Achte nutzt nur Private.

47,6% nutzen mind. einmal pro Monat Online Video-Angebote von TV-Sendern (=BVOD): 33,594 IVIiO. Personen

Nur Offentlich-Rechtliche
BVOD Angebote

Beides

Nur Private BVOD Angebote

Angaben in Prozent
Basis: 33,594 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die mindestens einmal pro Monat Online Video-Angebote von TV-Sendern nutzen (n=3.980)
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RegelmalBige Nutzung von Video-Streaming-Diensten

Gut jeder Zweite nutzt mindestens einmal im Monat einen Streaming-Dienst —am
haufigsten Netflix und Amazon, gefolgt von Disney+.

52,6

_ amazon "\ ” _ . . : _
NETFLIX prime video ESCA N Magenta TV »%ﬁ‘ TE'I&’T Stv+ #ZUROSPORT O Videoload Sonstige  Video

Streaming-

Dienste gesamt

Angaben in Prozent; Jeweiliges Angebot wird mindestens einmal pro Monat genutzt
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Regelmallige Nutzung von Video-Streaming-Diensten im Trend

Alle betrachteten Streaming-Dienste werden im Vorjahresvergleich starker genutzt.
Besonders die drei Spitzenreiter Netflix, Amazon und Disney+ gewinnen noch einmal hinzu.

52,6
46,2
38,5 34
32,2 7
25,6
15,2
115 7,6 27 7.1 7,0
L. 50 1 46 T2 36 48 29 43 28 39 24 32 53 62 8§
- [ ] | [ [ — N
TFL ime vic o ™\ - [DA] sky 1 [MTY  ~UROSPORT (O Videoload SONSstige Video-
NE IX prlmew_d’eo ®|§NEF+ Magenta TV ZN TICKET ®iv+ Q9 Videoloa Streaming-

Dienste Gesamt

Angaben in Prozent; Jeweiliges Angebot wird mindestens einmal pro Monat genutzt
Basis: 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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RegelmalBige Nutzung von Video-Streaming-Diensten — nach Alter

14-49-)3hrige nutzen Streaming-Dienste deutlich hiufiger regelmaRig als Personen U50.
Drei Viertel der Unter-30-Jahrigen nutzen Netflix regelmaflig.

15 4 15,8 105 13,8
4 5 9,1 ’ 65 8'56,7 9, 04 ; 8,24 A 8,8
I2 7 I2,4 I 1,6 I 1,4 16 a0 I1,6

NETFLIX prime video :.B.W,,J, Magenta v [T Sy &tv+ “UROSPORT () Videoload SONstige  Video-

Streaming-
Dienste gesamt

84,4

1,0

Alle Personen 14+

96 W14-29 Jahre
m 30-49 Jahre

® 50+ Jahre

Angaben in Prozent; Jeweiliges Angebot wird mindestens einmal pro Monat genutzt
Basis: 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507), 13,991 Mio. Personen 14-29 Jahre (n=1.420); 20,757 Mio. Personen 30-49 Jahre (n=1.852); 35,887 Mio. Personen 50+ Jahre (n=4.235)
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RegelmaRige Nutzung von Video-Streaming-Diensten: Fokus Amazon / Netflix

Wer regelmaldig streamt, nutzt fast ausnahmslos zumindest einen der beiden Dienste Netflix
oder Amazon. Knapp die Halfte schaut Serien und Filme sogar GUber beide Plattformen.

Basis: 52,6% der Personen ab 14 Jahre nutzen mindestens einmal im Monat Video-Streaming-Dienste : 37,157 Mio.

90,8% Amazon oder Netflix

: 53%
© nur Amazon (+ ggf. weitere) R

Nutzer von
Amazon oder Netflix

® nur Netflix (+ ggf. weitere)
nutzen mindestens

einen weiteren

B Amazon + Netflix (+ ggf. weitere) Streaming-Dienst
regelmalig

Nur andere

Angaben in Prozent / Mio.; Basis: 37,157 Mio. Personen ab 14 Jahre , die mindestens einmal pro Monat Video-Streaming-Dienste nutzen (n=3.977)

die
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Nutzung OTT-Angebote: Kostenfrei vs. kostenpflichtig

Zwei Drittel der OTT-Nutzer zahlen auch fur mindestens ein Angebot. Insbesondere
Streaming-Dienste werden uberwiegend kostenpflichtig genutzt.

78,1% der Personen ab 14 Jahre nutzen mindestens selten OTT Content: 55,199 Mio.

1,9 3,2 4,5 2,6

83,6
|69 IS

OTT Gesamt Video-Streaming-Dienste Online-Angebote von Video-Sharing-Dienste
TV-Sendern / Mediatheken

Weil nicht / keine Angabe

Ausschliel3lich kostenlose
Nutzung

B Kostenpflichtige Nutzung

Angaben in Prozent;
Basis: 55,199 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die mind. selten OTT-Angebote nutzen (n=6.049); 50,350 Mio. Personen 14+, die mind. selten Video-Sharing-Dienste nutzen (n=5.523);
41,124 Mio. Personen 14+, die mind. selten Video-Streaming-Dienste nutzen (n=4.373); 44,320 Mio. Personen 14+, die mind. selten Online-Angebote von TV-Sendern nutzen (n=5.162)
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Nutzung OTT-Angebote: Kostenpflichtige Nutzung im Detalil

Mehr als drei Viertel der Nutzer von Streaming-Diensten zahlen in Form einer regelmaRigen
Gebuhr. Im Vergleich bezahlen nur wenige ausschlieldlich im Einzelabruf.

78,1% der Personen ab 14 Jahre nutzen mindestens selten OTT Content: 55,199 Mio.

1,9 3,2 4,5 2,6 WeiR nicht / keine Angabe

AusschliefRlich kostenlose
Nutzung

B Per Einzelabruf oder Kauf

— 83,6%
— 64,0%

B Zahle (auch) per monatlicher /

32 jahrlicher Gebihr
’ o
}7 16,6% mg% Kostenpflichtige Nutzung

OTT gesamt Video-Streaming-Dienste Online-Angebote von Video-Sharing-Dienste
TV-Sendern / Mediatheken

Angaben in Prozent;

Basis: 55,199 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die mind. selten OTT-Angebote nutzen (n=6.049); 50,350 Mio. Personen 14+, die mind. selten Video-Sharing-Dienste nutzen (n=5.523);
41,124 Mio. Personen 14+, die mind. selten Video-Streaming-Dienste nutzen (n=4.373); 44,320 Mio. Personen 14+, die mind. selten Online-Angebote von TV-Sendern nutzen (n=5.162)
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Uberblick kostenpflichtige Nutzung

Bezogen auf alle Personen nutzt jeder Zweite mindestens ein kostenpflichtiges OTT-

Angebot und etwa jeder Flinfte ein Pay-TV Angebot.

39,111 Mio. Personen

55,4

50,0

19,0

O O

ey

21,192 Mio. Haushalte
|

52,0

47,1

17,0

()

Kostenpflichtige
Nutzung gesamt

Pay-TV Kostenpflichtige
OTT-Angebote

Angaben in Prozent;
Basis: 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre / 40,684 / 40,768 Mio. Haushalte in Deutschland (n= 7.507)
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Kostenpflichtige
Nutzung gesamt

Pay-TV Kostenpflichtige
OTT-Angebote
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6.2.2

Fokus OTT-Nutzung: Gerate und Empfehlungen

die
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OTT-Nutzung gesamt: Genutzte Gerate

Die OTT-Nutzung am Smart TV legt kraftig zu und liegt jetzt bei Gber 40%. Anstieg auch
bei allen anderen Geraten.

0,
+1fm: +8% +10%
+21% ! 1 1
1 54,8/
; 50,6 49,9 +16%
42,4 o 5 " 1
g\ cé)-\ 1 o o Ld (n\
1 ) N 3 LN
oq ooQ;QN‘:‘gLQq < 290
o) ~N N 22 <Or ¥ s« ~ )

N < N s o <

N M — ™M — ™
o o0 o m\ o
2‘ kO\ ﬁ 01 ;‘ o @ o £~ IJW\
QN — o O~ n X g~

o '\\ N < ~ N i Od 2 (@
=) e S = U B S 1 B
) O} 'S I O oo o o oo ol — M
S N | AN AN &N AN AN AN K i O i
Smart TV-Gerat Nutzung am 5 PC / Laptop Smartphone* Tablet

TV-Gerat gesamt

Angaben in Prozent; Nutzt OTT mindestens selten; * bis 2017: Smartphone oder iPod touch
Basis: 70,214 / 70,326 / 70,525 / 69,241 / 69,563 / 70,094 / 70,445 / 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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OTT-Nutzung gesamt: Genutzte Gerate — Regelmaldige Nutzer

Mittlerweile schauen fast drei Viertel der regelmaRigen Nutzer OTT-Inhalte am TV-Gerat
an. Etwa zwei Drittel nutzen auch PC bzw. Smartphone.

Basis: RegelmiRige OTT-Nutzer (mind. einmal / Monat) @ 44 jahre, 52 % minnlich @
72,4 _1

65,0
56,2

64,9
I 38’3

Smart TV-Gerat Nutzung am PC / Laptop Smartphone Tablet
TV-Gerat gesamt

2020

Angaben in Prozent
Basis: 52,316 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die mind. einmal pro Monat OTT-Angebote nutzen (n=5.776)
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Geratenutzung zu Hause: Nutzungsanteile TV und mobile Gerate

Uber die Halfte der Zeit, die zu Hause mit Fernsehen und Videoschauen verbracht wird
entfallt auf die Nutzung an mobilen Geraten. Das TV-Gerat macht immerhin knapp 45% aus.

74% der Personen 14+

nutzen mind. einmal pro Monat
OTT-Angebote:

52,316 Mio.

Mobile Gerdte

TV-Gerat

(Smartphone, Laptop, Tablet)

Angaben in Prozent

Basis: 52,316 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die mind. einmal pro Monat OTT-Angebote nutzen (n=5.776)

Kantar - Digitalisierungsbericht 2021

FRAGETEXT

Denken Sie jetzt bitte mal an die
gesamte Zeit, die Sie zu Hause in
einer durchschnittlichen Woche
mit Fernsehen und Videoschauen
verbringen.

Was schatzen Sie: Wie viel Prozent
dieser Zeit schauen Sie zuhause
Fernseh- und Videoinhalte am TV-
Gerat und wie viel Prozent
entfallen auf mobile Gerdte, wie
Smartphone, Tablet oder Laptop?
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Geratenutzung zu Hause: Nutzungsanteile TV und mobile Gerate

In der jliingsten Altersgruppe bis 30 Jahre ist die Tendenz starker ausgepragt: Die Nutzung
an mobilen Geraten macht fast zwei Drittel aus, das TV-Gerat kommt auf gut ein Drittel.

Mobile Gerate

(Smartphone, Laptop, Tablet)

TV-Gerat

Gesamt 14-29 Jahre 30-49 Jahre 50+ Jahre

Angaben in Prozent

Basis: 52,316 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland, die mind. einmal pro Monat OTT-Angebote nutzen (n=5.776), 13,268 Mio. 14-29 Jahre (n=1.363), 18,539 Mio. 30-49 Jahre (n=1.690),
20,509 Mio. 50+ Jahre (n=2.723)
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OTT-Nutzung unterwegs im Trend

Gut jeder Vierte nutzt mittlerweile OTT-Inhalte auch von unterwegs aus auf mobilen
Geraten. Das entspricht ca. 18 Mio. Personen.

+12%

Q 1 2 34,4%

25,8 der regelmalliigen OTT Nutzer
| [> . 23,1 18,015 Mio. Personen
17,0
13,0

70 75 9,0 9,7

ONONOONONGC

OTT auch auBer Haus / unterwegs

Angaben in Prozent; nutzt OTT mindestens einmal pro Monat; nutzt OTT auch auBer Haus / unterwegs
Basis: 70,326 / 70,525 / 69,241 / 69,563 / 70,094 / 70,445 / 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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OTT-Nutzung unterwegs im Trend im Detail

Vor allem die Nutzung per mobilem Internetzugang nimmt deutlich zu und ermoglicht es
zunehmend, Videos unterwegs unabhangig von WLAN oder Hotspots zu schauen.

R

43,6

25,8
2
18,3
L 15,2 15,5 1
13 12 13

g9 10 9 10 11 34 g 10

7 8 7 7 7 72 6
45 4 5 > 4 4
3 3 3
g 2 2 3 I 1 010 2 3 l

OTT auch auRer Haus / Eigenes Heim-W-LAN, Anderes W-LAN, Offentliche Hot Spots Mobiler Nur Downloads

unterwegs z.B. im Garten z.B. Freunde, Bekannte Internetzugang

Angaben in Prozent; nutzt VOD auch auRer Haus / unterwegs
Basis: 70,326 / 70,525 / 69,241 / 69,563 / 70,094 / 70,445 / 70,598 / 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in Deutschland (n=7.507)
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Monatliche OTT-Nutzer: Nutzung von Empfehlungen

Fast zwei Drittel der monatlichen OTT-Nutzer folgen zumindest selten Empfehlungen. Das
entspricht knapp der Halfte der Personen ab 14 Jahren in Deutschland.

2 48,1%
der Bevolkerung ab 14 Jahre

m Haufig m Gelegentlich = Selten Nie m Kenne solche Empfehlungen nicht = WeiR nicht | Nutzung gesamt

Angaben in Prozent
Basis: 48,301 Mio. Personen ab 14 Jahre, die mindestens einmal im Monat OTT nutzen (n=5.310)
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Monatliche OTT-Nutzer: Nutzung von Empfehlungen im Trend

Verglichen mit 2020 bleibt der Anteil derjenigen, die Empfehlungen nutzen nahezu identisch.
Die haufige und gelegentliche Nutzung sinkt leicht zugunsten der seltenen Nutzung.

2
3 ] I T —

64,9% 64,8%
= 2 48,1%
der Bevolkerung
3 ab 14 Jahre
2020 2021

Angaben in Prozent
Basis: 43,663 / 48,301 Mio. Personen ab 14 Jahre, die mindestens einmal im Monat OTT nutzen (n=5.310)
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Nutzung gesamt

m Weil} Nicht

B Kenne solche Empfehlungen nicht
Nie

M Selten

B Gelegentlich

W Haufig
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Methode im Detail
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Methodische Hinweise

Digitalisierungsbericht Video 2021

Auftraggeber:
Institut:

Methode:

Grundgesamtheit:

Stichprobe / Zielperson:

Kantar — Digitalisierungsbericht 2021

Die Medienanstalten unter Beteiligung von SES, Astra Deutschland, HD+, Media Broadcast, Vodafone und Amazon
Kantar
Methodenmix: Computer Assisted Telephone Interviewing (CATI) + Computer Assisted Web Interviewing (CAWI)

Definition wie ma: Deutschsprachige Wohnbevolkerung ab 14 Jahre; aktuell 70,635 Mio. Personen ab 14 Jahre in 40,768 Mio. Haushalten,
davon 67,796 Mio. Personen ab 14 Jahre in TV-Haushalten in 38,753 Mio. TV-Haushalten.

Telefonische Befragung (CATI)

Die Studie wurde als so genannte Dual-Frame-Telefonbefragung, d. h. mit einem kombinierten Ansatz mit Festnetz- und Mobilfunknummern,
durchgefiihrt. Auswahlgrundlage war das ADM-Telefonstichprobensystem fiir Fest- und Mobilnetznummern (Anteil Mobilnummern: 30% in der
Gesamtstichprobe Basis + Altersklassen + Aufstockung). Die Befragungsperson wurde zufallig ausgewahlt.

Die telefonische Erreichbarkeit der jingeren Bevolkerung, insbesondere 14-29-Jahrigen, ist seit Jahren ricklaufig. Auch die Mobilfunkstichprobe 16st
diese Herausforderung nur begrenzt. Daher wurden in einer Teilstichprobe gezielt Personen der Altersgruppe 14-29 Jahre befragt, um deren Anteil in
der Nettostichprobe zu erhéhen. In Haushalten mit mehr als einer Person in dieser Altersgruppe wurde eine dieser 14-29-jahrigen Personen per Zufall
ausgewahlt. Es wurde der gleiche Fragebogen verwendet wie bei der Stichprobe der ab 14-Jahrigen.

Die beiden Sampling-Frames (Festnetz und Mobil) sowie die , Altersklassen-Interviews 14-29“ wurden mittels Designgewichtung zusammengefiihrt,
damit sie ein reprasentatives Abbild der Grundgesamtheit geben.

Online-Befragung (CAWI)

Die Grundgesamtheit bildet die deutschsprachige Online-Bevélkerung. Da dltere Personen ab 70 Jahren iber Online Panels nur sehr schwer erreichbar
sind, wurde die Online-Stichprobe auf die Altersspanne 16-69 Jahre eingeschrankt. Die Teilnehmer wurden (iber ein Online Access Panel rekrutiert.

Die CATI- und Online-Stichprobe wurden mittels Designgewichtung zusammengefiihrt, damit sie ein reprasentatives Abbild der Grundgesamtheit
geben.
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Methodische Hinweise

Digitalisierungsbericht Video 2021

StichprobengroRe Befragt wurden zunachst 6.000 Personen in Privathaushalten in Deutschland. Die 6.000 Interviews — einschlieRlich 500 Altersklassen-Interviews —
Basisstichprobe: wurden proportional auf die Bundeslander verteilt mit Beriicksichtigung einer Mindestfallzahl von 200 pro Bundesland.

Zusatzlich wurden 1.507 Interviews durch Aufstockung einzelner Landesmedienanstalten in Berlin, Brandenburg, Bremen, Sachsen, Sachsen-Anhalt
Aufstockungs-Interviews: und Schleswig-Holstein realisiert. Im Anschluss wurde der disproportionale Ansatz im Rahmen der Gewichtung aufgehoben, damit reprasentative
Aussagen fiir alle Personen bzw. Privathaushalte in Deutschland moglich sind.

Stichprobengrofle gesamt: Insgesamt wurden n=7.507 Interviews durchgefiihrt, davon n=5.630 Interviews telefonisch und n=1.877 online.

Erhebungszeitraum: 03.05. -30.06.2021

Zentrale .
Untersuchungsinhalte: =

Bestimmung der
TV-Empfangsart:
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Erhebung der Fernsehempfangsarten Kabel, Satellit, IPTV, DVB-T2 HD inkl. Bestimmung des Digitalisierungsgrades
Ausstattung der TV-HH mit HDTV-Geraten, Empfang HDTV, Pay-TV

Ausstattung der TV-HH mit Smart TV-Geraten / Connected TV und anderen (Bildschirm-) Geraten

OTT-Nutzung am Connected TV und an anderen Bildschirmgeraten

Nutzung bestimmter OTT-Angebote, z.B. Mediatheken und Video-Streaming-Dienste

Lineare vs. zeitversetzte Videonutzung

Nutzung automatischer Empfehlungssysteme

Demografie / Haushaltsstatistik

Die Bestimmung der Empfangsarten basiert grundsatzlich auf den Angaben der Befragten.
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Stichprobe Video-Digitalisierungsbericht

Realisierte Interviews 2021 m In TV-HH

Baden-Wiirttemberg
Bayern

Berlin

Brandenburg
Bremen

Hamburg

Hessen
Mecklenburg-Vorpommern
Niedersachsen
Nordrhein-Westfalen
Rheinland-Pfalz
Saarland

Sachsen
Sachsen-Anhalt
Schleswig-Holstein
Thiringen

Summe
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750
501
500
500
200
450
201
552
950
301
200
501
500
500
201
7.507

701
455
479
471
180
409
193
524
904
289
182
474
481
473
195
7.059

glgemen

Hamburg
pLolo)

Niedersachsen
552

500

Anhalt

201

Thiiringen

301
Rheinland-

Pfalz

Bayern

750

123

Sachsen-

501
Sachsen

Wie in den Vorjahren wurde eine Basisstichprobe
von 6.000 Interviews proportional auf die
Bundeslander verteilt, mindestens 200 pro
Bundesland.

Als Untergrenze fir eine separate
Berichterstattung wurden 500 Interviews
festgelegt. Einige Landesmedienanstalten haben
daher ihre Lander mit zusatzlichen Interviews
aufgestockt.

Bundeslander mit einer Fallzahl deutlich unter
500 kdnnen nur zusammengefasst berichtet
werden. Dies gilt in diesem Jahr fir:

*  Mecklenburg-Vorpommern und Hamburg
(werden nur zusammengefasst betrachtet)

* Thiringen (mit Sachsen und Sachsen-Anhalt
zusammengefasst)

* Hessen (mit Rheinland-Pfalz und Saarland
zusammengefasst)

* Rheinland-Pfalz und Saarland
(zusammengefasst)
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Anhang: Ausgewahlte Ergebnisse in den
Bundeslandern im Vergleich
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Verteilung der Ubertragungswege in den Bundesliandern

TV-Haushalte in Prozent

EEE e EE PR E
/ . 8 8

Gesamt BB BE BW BY HB NI NRW RP SL HE SH SH HH MV SN ST SN STTH
TV-Haushalte in Millionen
38,753 1,210 1,811 4,945 6,025 0,340 3,736 8,223 5,184 1,376 3,078 2,019 1,119 4,201 Mio. TV-HH

m OTT only

mPTV

0,110 M DVB-T2 HD/ DVB-T
Satellit

H Kabel

Angaben in Prozent / Millionen;
Summe > 100% wegen Mehrfachempfangsart / Basis: 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)
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Ausstattung der TV-Haushalte mit HDTV-Geraten in den Bundeslandern

TV-HH
HDTV-Geréit im HH
In TV-HH

TV-Haushalte in Prozent

T

Gesamt HB NI RP SL HE SH HH MV SNSTTH
TV-Haushalte in Millionen
38,753 1,210 1,811 4,945 6,025 0,340 3,736 8,223 5,184 1,376 3,078 2,019 1,119 4,201 Mio. TV-HH

Angaben in Prozent / in Mio.
Basis: 40,768 Mio. Haushalte / 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)
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HDTV-Empfang in den Bundeslandern — gesamt

TV-Haushalte in Prozent

83

80

Gesamt BB BE BW BY HB NI NRW  RPSLHE SH SHHHMV SN ST SN ST TH
TV-Haushalte mit mindestens einer klassischen Empfangsart in Millionen
36915 1,172 1,677 4696 5,799 0,317 3,550 7,751 4,937 1,319 2,043 1,964 1,083 4074  Mio. TV-HH mit

klassischer Empfangsart

B HDTV-HH

Angaben in Prozent / in Mio.
Basis: 36,915 Mio. TV-Haushalte in Deutschland mit klassischem TV-Empfang (n=6.778)
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HDTV-Empfang: Private in HD in den Bundeslandern

TV-Haushalte in Prozent

87

30 83

HDTV-Quote

a5
NN

Private in HD

Gesamt BB BE NRW  RPSLHE SH  SHHHMV SN ST TH
TV-Haushalte mit mindestens einer klassischen Empfangsart in Millionen
36,915 1,172 1,677 4,696 5,799 0,317 3,550 7,751 4,937 1,319 2,943 1,964 1,083 4,074 I':f;‘;éia’ggﬂ’:;‘;fan gsart
% HDTV-HH
13346 | 0433 | 0758 | 1371 | 2066 | 0141 | 1192 | 2720 | 1963 | 0568 | 1254 | 0709 | 0403 1448 [ HDTV-HH: Privatein HD

Angaben in Prozent / in Mio.
Basis: 36,915 Mio. TV-Haushalte in Deutschland mit klassischem TV-Empfang (n=6.778)
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Smart TV — Ausstattung und Anschlussquote in den Bundeslandern

TV-Haushalte in Prozent

(o)
80% so%| [10%] o 83%|  |so%| [81%| [81%| [7995|  [81% —
70% 72% 73% :
Anschlussquote
54 55
49 52
45 Smart TV im HH
B Angeschlossen
Gesamt BB BE BW HB NI NRW RP SL HE SH SH HH MV SN ST SN STTH
TV-Haushalte in Millionen
38,753 1,210 1,811 4,945 6,025 0,340 3,736 8,223 5,184 1,376 3,078 2,019 1,119 4,201 Mio. TV-HH

Smart TVim HH

B Angeschlossen

Angaben in Prozent / in Mio.
Basis: 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)
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Connected TV nach ,, Anschlussart” in den Bundeslandern

TV-Haushalte in Prozent

0,
67% 6% 69% 67% 69% 6% 69% 71% 68% 67% CONNECTED TV
2 ° 2 1 62% 2 3 2 62% 63%
; > 2 3 59% i}
4 Uber PC, Laptop,
Tablet, Smartphone

Peripheriegerate
(Set-top-Box, Sticks,

51 50 54 e Spielekonsole etc.)
M Smart TV-Gerit
angeschlossen
Gesamt BB BE BW BY HB NI NRW RP SL HE SH SH HH MV SN ST SN ST TH
TV-Haushalte in Millionen
38,753 1,210 1,811 4,945 6,025 0,340 3,736 8,223 5,184 1,376 3,078 2,019 1,119 4,201 Mio. TV-HH
24,971 0,745 1,219 3,132 4,079 0,207 2,250 5,523 3,515 0,911 1,966 1,180 0,653 2,333 Smart TV/Peripheriegerate
25,818 0,771 1,247 3,301 4,142 0,224 2,310 5,650 3,653 0,936 2,050 1,246 0,700 2,470 Connected TV total

Angaben in Prozent; Peripheriegerate: Internetfah. Set-Top-Box, Streaming-Box, Streaming-Stick, internetfahige Spielekonsole, Blu-ray-Player; falls nicht Smart TV; TV-Gerat tiber PC, Laptop,
Tablet, Smartphone an das Internet angeschlossen; falls nicht Smart TV- oder Peripheriegerat; Summe der Einzelwerte kann aufgrund von Rundungen von der Summe gesamt abweichen.
Basis: 38,753 Mio. TV-Haushalte in Deutschland (n=7.059)
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AbkUrzungsverzeichnis

Bundeslander

BB

BE

BW

BY

HB

HE

HH

MV

Brandenburg

Berlin
Baden-Wirttemberg
Bayern

Bremen

Hessen

Hamburg

Mecklenburg-Vorpommern
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NI
NRW
RP
SH
sL
SN
ST
TH

Niedersachsen
Nordrhein-Westfalen
Rheinland-Pfalz
Schleswig-Holstein
Saarland

Sachsen
Sachsen-Anhalt

Thiringen
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